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SAZETAK

Cilj istrazivanja je bio ispitati medijsku pismenost roditelja djece predskolske
dobi. U istrazivanju je sudjelovalo 303 ispitanika (281 Zena i 22 muskarca). Teorijski
dio rada govori o medijskoj pismenosti, istrazivanju medijske pismenosti i kako se
mozemoO Obrazovati za kvalitetnije koristenje medija. Djeca su od malena okruZzena
medijima, ali roditelji su glavni posrednici izmedu djece i medija. Zbog toga se u ovom
radu raspravlja o pozitivnim i negativnim aspektima medija, ali i o tome koja je uloga

roditelja u odnosu medija i djeteta.

Istrazivacka pitanja koja su se postavljala u anketi jesu sljedeca: Kakav je
odnos roditelja prema drustvenim mrezama, koriste li se njima i u kojom mjeri?
Koriste 1i roditelji medijske sadrzaje kvalitetno i koliko dopustaju djeci boravak pred
medijima? Smatraju li roditelji medije kao prednost ili kao opasnost u Zivotima djece?
U kojoj dobi bi djeci dopustili prvi mobitel? Rezultati istrazivanja pokazala su da skoro
svaki roditelji ima svoj profil na nekoj drustvenoj mrezi, da viSe od pola ispitanika
objavljuje fotografije/video uratke svoje maloljetne djece na nekoj od druStvenih
mreza. Medutim, mali broj roditelja navodi kako dopusta djeci da provode vise od dva
sata dnevno uz ekrane. Takoder, moZe se zakljuciti kako roditelji u teoriji dobro

poznaju prednosti i nedostatke koriStenja medija, ali u praksi se toga ne drze.

Kljuéne rijeci: mediji, medijska pismenost, roditelji



SUMMARY

The aim of the research was to examine the media literacy of parents of
preschool children. 303 respondents (281 women and 22 men) participated in the
study. The theoretical part of the paper talks about media literacy, media literacy
research and how we can educate ourselves for the media. It is known that children are
surrounded by the media from an early age and that it is the parent who first serves the
children various media. Therefore, in this paper we can see how the media can
positively and negatively affect children, but also what is the role of parents in the
relationship between the media and the child.

The research questions asked in the survey are as follows: What is the attitude
of parents towards social networks, do they use them and to what extent? Do parents
use media content well and to what extent do they allow their children to stay in front
of the media? Do parents see the media as an advantage or a danger in their children's
lives? At what age would children be allowed their first cell phone? The results of the
research showed that almost every parent has their own profile on a social network,
that more than half of the respondents post photos / videos of their minor children on
one of the social networks. However, a small number of parents state that they allow
children to spend more than two hours a day by the screens. Also, it can be concluded
that parents in theory are well aware of the advantages and disadvantages of using the

media, but in practice they do not stick to it.

Key words: media, media literacy, parents



1. UVOD

U razdoblju opcée prozetosti drustva medijima 1 komunikacijskim
tehnologijama, medijska pismenost namecée se kao tema od iznimne vaznosti. Velik
broj novih medijskih platformi, koje su se razvile uslijed tehnoloskoga razvoja, stvorile
su nove brojne izazove za gradane “globalnoga sela”. U tom smislu, znanja o tome
kako funkcioniraju tradicionalni masovni mediji, ali i nove medijske platforme,
predstavljaju svojevrsni kategori¢ki imperativ za ¢lanove suvremenoga drustva.
Mediji su prema misljenju kanadskoga teoreticara Marshalla McLuhana ¢ovjekovi
produzetci. Telefon je, recimo, produZzetak uha, a televizor oka, ali i ¢itava ¢ovjekova
ziv€anoga sustava. Medutim, ¢ini se da Covjek ipak nije dovoljno svjestan prisustva
medija 1 medijskih tehnologija, kao §to “riba nije svjesna vode u kojoj se nalazi”. U
tom smislu, kao Sto riba postaje svjesna vode tek kada se silom prilika nade na suhom,
tako 1 Covjek postaje svjestan znacaja i uloge medija 1 medijskih tehnologija tek kada
oni iz nekoga razloga izostanu. U vezi s tim vazno je posjedovati znanja i vjestine koje
¢e omoguciti laksi pristup novim tehnologijama 1 koristiti ih ne samo za informiranje,
nego i za kreiranje/objavljivanje sadrzaja na mrezi poStujuci “zakone informacijske
dzungle”. Jednostavno, obi¢no pretrazivanje nepreglednim oceanom interneta ili
besciljno scrollanje nije mjera poznavanja novih komunikacijskih tehnologija, kao Sto
se obi¢no misli. S obzirom na to da mladi ljudi uglavnom dosta vremena provode
koriste¢i nove komunikacijske 1 medijske tehnologije, dolazi se do zakljucka da je
medijska pismenost posebno vazno podrucje za mlade ljude. U isto vrijeme potrebno
je poznavati osnovne regulative ili opasnosti koje prijete u internetskome prostoru
(lazni identiteti, Cyberbullying, zloupotreba osobnih podataka). Osim ovih aspekata
medijske pismenosti, postoji i niz drugih koje su obuhvacene tim podrucjem. Prije
svega, sposobnost kriticke dekonstrukcije 1 analize medijskih sadrzaja, dekodiranje
medijskih poruka, propitivanje uloge i funkcije, kao i ideoloskih utjecaja sadrzaja je
ono §to je jedno od centralnih problema medijske pismenosti. U tom kontekstu
medijski sadrzaji kao $to su reklame, filmovi, glazbeni videospotovi, ratna, politicka i
vjerska propaganda moraju uvijek biti predmet analize, ne samo istrazivaca nego i

publike u najsiremu smislu.

Navodeci razli¢ite prakse 1 ideje rad nastoji biti svojevrsni poticaj uvodenju

medijskoga odgoja ve¢ u ustanove ranog i predskolskog odgoja i obrazovanja.
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Odnosno, nastoji se pronaci nacin kako djecu u vrticu medijski odgajati. Kako je rad
usmjeren na roditelje djece predskolske dobi bilo je vazno istaknuti prednosti i
nedostatke koriStenja medija za djecu. Vazno je istaknuti ulogu roditelja u medijskom
odgoju. Upravo su roditelji prvi odgajatelji djeteta, a ¢esto se €ini da medije izuzimaju
iz procesa odgajanja. Stovise, upoznati smo s time da su mediji ti koji najéesc¢e

preuzimaju ulogu odgajatelja.

Tema rada je gotovo nepresusna i potrebno ju je sagledati s razlicitih aspekata.
Mediji i drustvene mreze su dio svakodnevice ve¢ i najmladim uzrastima. 1za svakog
ekrana skriva se beskrajan prostor u kojem vrebaju razli¢ite opasnosti, ali 1 prednosti,
0 kojima se svaki korisnik treba osvijestiti. Medijska pismenost i medijski odgoj
potrebni su svim generacijama. Ucenje o medijima ne bi trebalo biti rezervirano samo
za medijske profesionalce ili samo za najmlade ¢lanove drustva. Neovisno o dobi,
spolu ili nekom tre¢em faktoru, vazno je biti sposoban sagledavati stvarnost oko sebe
pa tako i onu medijsku. U medijskom svijetu, punom manipulacija i prevara, dobro je

znati i$¢itavati istinu i biti dostatno medijski odgojen.



2. TEORIJSKI OKVIR, CILJEVI I ISTRAZIVACKA
PITANJA

Cilj ovog rada je izloziti stvarnu situaciju u pogledu potrebe za medijskim
opismenjavanjem Citavog drustva, s naglaskom na potrebu medijskog odgoja roditelja
djece predskolske dobi. Mediji nas okruzuju svakodnevno i iz dana u dan se povecava
njihovo koristenje. Iz generacije u generaciju sve vise je korisnika medija. U ovome
radu se posvecujem roditeljima djece predskolske dobi te njihovom koristenju medija.
Potrebno je uvidjeti znaju 1i se roditelji koristiti medijima, u kojoj koli¢ini koriste
medije, znaju li prednosti i nedostatke koristenja medija, ponajprije drustvenih mreza.
Takoder, zanima me jesu li roditelji ukljueni u medijski Zivot svoje djece 1 prenose li
djeci kvalitetan sadrzaj preko medija (televizija, internet). S druge strane vazno je
uvidjeti medijske navike roditelja, odnosno kako se oni sluze raznovrsnim medijima.
Zanima me jesu li korisnici (u ovome slucaju roditelji djece predskolske dobi) svjesni
da su oni kreatori medijskih sadrzaja 1 jesu li svjesni svih prednosti, odnosno

nedostataka koje druStvene mreze nose sa sobom?

U prvome dijelu rada naglasak je na teorijama koje definiraju medijsku
pismenost te je rije¢ o odgovornosti institucija, ali i samih roditelja u medijskom
opismenjavanju djece. Nadalje, prikazan je utjecaj medija na korisnike, naglasavajuéi
utjecaj medija na djecu predskolske dobi. U teorijskome dijelu vidljive su prednosti,

ali 1 nedostaci koriStenja medija.

Nakon teorijskog dijela, rad izlaze anketni upitnik proveden medu roditeljima
djece predskolske dobi. Anketnim upitnikom nastoji se uvidjeti koliko su sami roditelji

medijski pismeni i koliko su svjesni utjecaja medija na dijete.
Istrazivacka pitanja koja se ovdje postavljaju jesu sljedeca:

e Kakav je odnos roditelja prema drustvenim mreZzama, koriste li se njima i
u kojom mijeri?

e Koriste li roditelji medijske sadrzaje kvalitetno 1 koliko dopustaju djeci
boravak pred medijima?

e Smatraju li roditelji medije kao prednost ili kao opasnost u Zivotima djece?

U kojoj dobi bi djeci dopustili prvi mobitel?



3. MEDIJSKA PISMENOST

Kada se govori o medijima, ve¢inom se podrazumijeva kontekst novih medija
i primjena razli¢itih tehnoloskih postignuéa i uredaja koje koristimo kako bi pristupili
sadrzajima. Definicija medijske pismenosti se iz dana u dan mijenja. Razliciti autori
donose razlicite definicije. Zgrablji¢ Rotar (2005), govore¢i o nacelima medijske
pismenosti, naglasava da treba uzeti u obzir sve vrste medija, a ne samo nove medije
te ith promatrati kao cjelinu, ali 1 zasebno proucavati u¢inke pojedinih medija kako na
drustvo tako i na pojedinca. Tako Zgrablji¢ Rotar (2005: 10) medijsku pismenost
objasnjava kao ,,sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja poruka
posredstvom medija“. Hadziselimovi¢ (2004: 30) medijsku pismenost objas$njava kao
wkriticko gledanje (video)medijskih programa i/ili poruka, kriticki odnos i propitivanje
skrivenih znacenja (video)medijskih sadrzaja, da bismo, zahvaljujuci toj kompetenciji,
pruzili manje ili vise svjestan otpor (video)medijskom zarobljivanju, ovisnosti i
manipulaciji“. Medijska pismenost, koja je rezultat medijskog obrazovanja (Pérez
Tornero, 2008: 103), podrazumijeva pristup medijima te analizu, vrednovanje i
stvaranje sadrzaja (Aufderheide, 1992: 6) i danas se smatra jednim od klju¢nih oblika
pismenosti 21. stolje¢a. Svaka nova generacija djece ,,0drasta u okolini koja je
bogatija medijima i pripadajucim sadrZajima, zbog cega se mijenja i percepcija i
potencijal medijskog utjecaja na djecu (Ilisin, 2003: 10). Zbog toga se sve vise isti¢e
vaznost medijskog obrazovanja ¢ija je svrha ,pomoci pojedincima svih dobnih skupina
da razviju navike istrazivanja i vjestine izrazavanja koje su im potrebne da bi bili
kriticni mislioci, ucinkoviti komunikatori i aktivni gradani u danasnjem drustvu*
(Scheibe i Rogow, 2012: 36). Stoga Nada Zgrablji¢ Rotar (2005: 12) naglasava da
medijska pismenost ,;mora biti promovirana kao najveci interes drustva; djeci i
mladima mora dati samopouzdanje i kreativnost u koristenju medija i razumijevanju
simbolickih medijskih jezika, ekonomskih nacela funkcioniranja medija i medijskog

diskursa“.

3.1. Istrazivanje medijske pismenosti

Potreba za medijskim opismenjivanjem svih ¢lanova drustva stvorila je takoder

1 potrebu za mjerenjem medijske pismenosti, Sto je nuzno kako bi se utvrdio napredak



u medijskom obrazovanju (Hobbs, 2010). Mjerenje medijske pismenosti prije svega

podrazumijeva mjerenje tri klju¢na elementa:

e pristup medijima
e analiza i kriticko vrednovanje

e stvaranje medijskih sadrzaja

Navedeni su elementi proizasli iz jedne od najcitiranijih definicija medijske pismenosti
prema kojoj ona podrazumijeva ,,sposobnost gradanina da pristupi, analizira i stvara

informacije za postizanje specifi¢nih rezultata® (Aufderheide, 1992: 6).

Na temelju brojnih ranije provedenih istrazivanja Hadewijch Vanwynsberghe,
Steve Paulussen i Pieter Verdegem (2011: 696) isticu da su za medijsku pismenost
vrlo vazni socioekonomski 1 sociodemografski ¢imbenici, pri ¢emu se pokazuje da
wmladi, obrazovani i zdravi ljudi posjeduju visu razinu medijske pismenosti u
usporedbi sa starijima, manje obrazovanima i ljudima losijeg zdravlja®“. Navedena
istrazivanja pokazuju i1 da postoji snazna povezanost izmedu razine medijske
pismenosti 1 koli¢ine koriStenja medija. Vec¢ina se dosadasnjih istrazivanja kojima je
mjerena medijska pismenost temeljila na anketnom upitniku (Vanwynsberghe i dr.,
2011). Jedan od najvecih nedostataka takvih istrazivanja jest taj da se rezultati temelje
na samoprocjeni ispitanika, Sto ne mora uvijek odgovarati stvarnom znanju i
vjestinama ispitanika jer ljudi ¢esto precjenjuju vlastito znanje i1 vjestine. Pozivajuci
se na Alexandera Van Deursena (2010), Vanwynsberghe i dr. (2011) isticu da se pri
mjerenju medijske pismenosti preporucuje kombiniranje kvantitativnih i kvalitativnih
istrazivanja. Vecina kvalitativnih istrazivanja kojima je mjerena medijska pismenost
uklju¢uje promatranja i dubinske intervjue. Iako ona daju dublji uvid u stavove,
razmi$ljanja, iskustva i samoprocjene ljudi, takva su istrazivanja skupa, teSko se
primjenjuju na veliku skupinu ljudi te je ograni€en broj pitanja zbog duzine provodenja

istrazivanja (Vanwynsberghe 1 dr., 2011).

Sonia Livingstone i Nancy Thumim (2003: 9) isticu kako je zbog razli¢itih
fokusa istrazivanja, metoda 1 uzorka teSko usporedivati rezultate dosadasnjih
istrazivanja kojima je mjerena medijska pismenost. Vecina je istraZivanja usmjerena
na samo jedan dio medijske pismenosti, ,,Sto onemogucuje stvaranje opce slike o
medijskoj pismenosti“ (Livingstone i Thumim, 2003: 9). Santiago Giraldo Luque i dr.

(2014) naglasavaju kako je Cesti nedostatak istrazivanja kojima se mjeri medijska



pismenost to Sto iskljucuju tradicionalne medije te se radije usredotoCuju na tablete 1
mobitele, iako podaci ukazuju na to da ljudi i dalje u velikoj mjeri koriste tradicionalne

medije, poput televizije.

Najvise dosada$njih istraZivanja bavilo se mjerenjem ucestalosti koriStenja
medija i konzumiranja medijskih sadrzaja, kao jednim dijelom medijske pismenosti,
dok se ostali elementi najéesce ignoriraju. Sve veca koli¢ina vremena koju neka osoba
provede uz medije moze znaciti da ta osoba s vremenom postaje sve iskusniji korisnik
medijskih sadrZaja, kao $to 1 posjedovanje mobitela 1 drugih medijskih uredaja moze
podrazumijevati odredene tehnicke vjestine — no to ipak, kako isti¢e Monica Bulger

(2012), ne daje potpuni uvid u razinu medijske pismenosti gradana neke drzave.

Mnogi su autori pokusali izraditi metodoloski alat za testiranje medijske
pismenosti. Najobuhvatniji upitnik izraden je u sklopu istrazivanja kojim je mjerena
razina medijske pismenosti odraslih u svim drzavama ¢lanicama Europske unije (Celot
1 Pérez Tornero, 2009: 4). Istrazivanje je potaknula Europska komisija, a proveli su ga
EAVI (European Association for Viewers Interests) i DTI (Danish Technological
Institute). Studija sugerira da prilikom mjerenja medijske pismenosti u obzir treba
uzeti individualne i druStvene c¢imbenike. S jedne strane, medijska pismenost
pojedinca ovisi 0 osobnoj sposobnosti analiziranja i kriticCkog vrednovanja te stvaranja
medijskih sadrzaja, kao i o sposobnosti komuniciranja uz pomo¢ medija, dok se
drustveni c¢imbenici odnose na ,dostupnost informacija, medijske politike,
obrazovanje te ulogu i odgovornost dionika uklju¢enih u medijsku zajednicu* (Celot 1

Pérez Tornero, 2009: 7).

3.2. Obrazovanje za medije

Zgrablji¢ Rotar (2005) naglasava vaznost usvajanja razli¢itih znanja i vjestina
da bi mediji bili pozitivan izvor informacija i zabave. Razvijenija drustva ne ostavljaju
pojedincima da se samostalno brinu i nesustavno snalaze u stjecanju tih znanja, nego
poticu razli¢ite drusStvene strategije medijskog opismenjavanja, slijede¢i pozitivne
medunarodne primjere i preporuke. Osamdesetih godina prosloga stoljeca UNESCO
je potaknuo pitanje obrazovanja za medije. Temeljec¢i ideju na vaZnosti koju mediji
imaju u Zivotu pojedinaca i obitelji, zatrazili su da se na medunarodnoj razini sastanu

znanstvenici kako bi istrazili nacine ukljucivanja medijskog odgoja u obrazovne



sustave svih razvijenih, pa i manje razvijenih, zemalja. Od potpisivanja Deklaracije o
medijskom odgoju (Declaration of Media Education) 1982. godine (Kosir, Zgrablji¢,
Ranfl, 1999: 12) do danas, koncept medijske pismenosti ili medijskog odgoja donekle
se mijenjao, ali je ostao utemeljen na osnovnoj ideji - komunikacijskim pravima koja
proistjecu iz osnovnih ljudskih prava §to su zajam¢ena dokumentima medunarodne
zajednice, ponajprije Poveljom Ujedinjenih naroda o ljudskim pravima (1945) i

Europskom konvencijom o zastiti ljudskih prava i temeljnih sloboda (1950).

Finska znanstvenica Sirkka Minkkinen smatra da odgoj za medije mora
razvijati vjeStine u kognitivnom, etickom, filozofskom i estetskom smislu (Erjavec,
Zgrablji¢, 2000: 90). Njezin pristup oblikovan je na temelju ranih teorija masovnoga
komuniciranja. Skolske vlasti zapadnoeuropskih drzava polaze od stajalista da je §kola
klju¢na institucija za posredovanje znanja 1 vjeStina osnovne medijske pismenosti, koja
djecu moze nauciti kritickom pristupu prema medijima i pomaze im razvijati vlastitu

viziju samoga sebe (Erjavec, Zgrablji¢, 2000: 90).

Medijski odgoj je ukljucen u obrazovni sustav mnogih zemalja svijeta kao dio
formalnog obrazovanja ili kao obrazovanje u lokalnoj zajednici, dok se u nekim
zemljama primjecuje nedostatak jasne obrazovne politike (Erjavec, Zgrablji¢, 2000:
91). Francuska i Njemacka zemlje su duge tradicije na podru¢ju medijskog odgoja,
kao 1 ve¢ina skandinavskih zemlja, Kanada, Australija, Velika Britanija i druge u
kojima je medijski odgoj uklju¢en u okviru svojih obrazovnih sustava i to od sedmog
do dvanaestog razreda. Svakako valja naglasiti primjer Velike Britanije u kojoj je
prepoznata vaznost promicanja medijske pismenosti, a od 2001. godine sluzbeno ga
podupire Ministarstvo kulture, medija i sporta (Broadcasting Standard Commission,
2003: 6). Skandinavske zemlje takoder u okviru svojih nacionalnih kurikuluma
ukljucuju medijski odgoj u osnovne i srednje Skole, izuzev Danske u kojoj medijski
odgoj nije ukljucen u Skolski program (Erjavec, Zgrablji¢, 2000: 93). Situacija vezana
uz medijsku pismenost u nama susjednim zemljama je razli¢ita. Primjerice, medijska
pismenost u Bosni i Hercegovini jo§ uvijek nije dio formalnog obrazovnog sustava,
ipak pokrenuti su razli¢iti individualni projekti (Tur¢ilo, Taji¢, 2015: 7). U Republici
Srbiji medijski odgoj nema institucionalnu podrSku, ovisi o individualnim
inicijativama, a u Skolskom sustavu postoji u okviru nekih predmeta, ali u vrlo maloj

satnici (Matovi¢, Milin Perkovi¢, 2015: 42). Medijski odgoj u Sloveniji je integralni



dio osnovnoskolskog programa i provodi se kroz nekoliko predmeta (Erjavec,
Zgrablji¢, 2000: 99).

Medijski odgoj u Republici Hrvatskoj dio je nastavnog programa hrvatskog
jezika u osnovnim $kolama i usmjeren je na filmsku i kazalisnu kulturu. Koncept
medijskog odgoja Nastavnog plana i programa za osnovne Skole (Ministarstvo
znanosti, obrazovanja i Sporta, 2006: 25) navodi zadace koje bi se trebale ostvariti u
okviru programa hrvatskog jezika, a to su ,,osposobljavanje za komunikaciju s
medijima, kazaliStem, filmom, radijem, tiskom, stripom, ra¢unalom; primanje
(recepcija) kazalisne predstave, filma, radijske i televizijske emisije; osposobljavanje

za vrednovanje radijskih 1 televizijskih emisija te filmskih ostvarenja“.

Novi mediji (kad govorimo o novim medijima u radu s djecom, prvenstveno
mislimo na internet, raCunalne igre i programe, video igre, DVD, CD-ROM)
predstavljaju izazove za obitelj u kontekstu odrzanja interpersonalnih odnosa, buduci
da je generacijski jaz medu njenim ¢lanovima sve izrazeniji, a njegovo razumijevanje
(Popovié, 2012) doprinosi preispitivanju vlastitih odnosa prema (novim) medijima,
istice Kanizaj (2015: 38).

Mediji su postali ozbiljna konkurencija uciteljima i odgajateljima/roditeljima u
odgoju 1 obrazovanju, stoga potreba za medijskim odgojem postaje sve izrazenija.
Uloga medija ne smije se izostaviti, ali ona ne smije potisnuti onu primarnu —
roditeljsku ulogu, naglasava Laba$ (2015: 61). Pomak komunikacije djece predskolske
1 Skolske dobi od tradicionalnih ka dominantno novim medijima pokazuje nuznost
opismenjavanja za digitalne vjestine te ukljucenosti roditelja u virtualnu komunikaciju
(Labas, 2017: 40), umjesto njihovog demoniziranja, isti¢e Labas (2015: 66-67). To je
osobito vazno ako uzmemo u obzir ranije spomenute rizike komunikacije na
drustvenim mrezama. Nadzor i savjetovanje djece u virtualnom svijetu, posebice za
izgovoreno 1napisano, danas su imperativ, no roditelji ne smiju biti Spijuni svoje djece,
upozorava Labas§, ve¢ ravnopravni partneri kojima ¢e se djeca povjeravati, buduci da
,,0dgoj komunicira, a komunikacija odgaja — pa i za ispravno i korisno sluzenje
medijima“ (2015: 68).

Odgoj za nove medije ima dvije zadace: 1) ponuditi nove odgojne metode za
nove medije 1 2) jacati ulogu odgovornosti (Labas, 2017: 34). Brojna istrazivanja o

ponasanju mladih u konzumaciji medija pokazuju njihovu neodlu¢nost i neopreznost,



pa Labas zakljucuje kako je ,.djeci, ali i roditeljima i1 posebno uciteljima potrebno
pruziti prikladne ‘alate’ kako bi mogli demistificirati i dekonstruirati medije te kako bi
stekli dovoljno znanja iz podruc¢ja medijskog odgoja i medijske pismenosti (2015:
35). Medijski odgoj ne smije biti samo tehnicisticke, ve¢ formativne i odgojne naravi,
zakljucuje Laba$, nadaju¢i se da ¢e to posluziti i kao okvir za jaanje koncepta

digitalne medijske pismenosti (2017: 42).

4. MEDIJI | DJECA

Kolucki i Lemish (2013: 29) navode da kad govorimo o utjecaju medija na
djecu, bitno je voditi raCuna o njihovoj dobi i razvojnoj fazi. Djeca stjeCu kognitivne,
emocionalne, tjelesne 1 drustvene vjestine tijekom odrastanja. Uz porast dobi i zrelosti,
mijenjaju se njihove potrebe, sposobnosti, interesi i izazovi. Djetetov razvoj izravno
je povezan s na¢inom na koji ono moze imati koristi od medija. Duzina zadrzavanja
pozornosti se, primjerice, povecava s djetetovom dobi. Dvogodi$njaci ¢e tako moci
sluSati pricu samo nekoliko minuta, predSkolci ¢e biti pozorniji, a starija djeca ¢e i
duze ostati koncentrirana. Isto tako, mlada djeca ¢e razumjeti veoma jednostavan jezik
1 konkretne slike, dok ¢e starija djeca uspjeti razumjeti slozenije jezicne i1 vizualne

izraze.

Djecu mediji privlace jer u njima nalaze: zanimljive sadrzaje, Zivotne situacije
1 probleme prikazane iz drugadijeg motriSta od svakodnevnog, moguénost
identifikacije s nekim od likova; zabavu i opustanje (Ili§in i sur. 2001). Odrasli trebaju
imati na umu da mediji danas imaju vaznu ulogu u Zivotu djece. Kada se poistovjecuju
s razli¢itim likovima 1 pri¢ama u medijima, djeca mogu dozivjeti razliite osjecaje,
uloge i dogadaje, razmiSljati o dobru 1 zIu. Omiljeni medijski sadrzaji vazne su teme u
igri i razgovoru s drugom djecom. Mediji poticu djecu da crtaju, pjevaju i izrazavaju
se na druge nacine. U tom smislu, price 1 likovi u medijima nisu ,,samo bajke”, ve¢
imaju znacéajnu ulogu u zivotima djece (Tomljenovi¢ i sur. 2018). Razvoj medija ¢ini
sve znaCajnijim pitanja vezana uz utjecaj medija na konzumente medijskih sadrzaja, a
dnevno uz televiziju i druge medije, dakle najveci dio slobodnog vremena (IliSin i sur.
2001), a istovremeno nemaju oblikovan kriti¢cki odnos prema medijskim sadrZajima,

te su podloZnija i viSe izloZena njihovim Stetnim posljedicama. Dob je specifi¢na



odredene skupine djece dobne razlike iznimno vazne. Naime, sposobnosti
razumijevanja i otvorenost za sve novo razlikuju kod djeteta od pet, deset ili petnaest
godina. Utjecaj masovnih medija ovisi o stupnju i nac¢inu njihova koristenja odnosno
konzumiranja. Iznimno bitnu ulogu u izlaganju djece medijskim utjecajima imaju
njihovi roditelji, pa je jedan od preduvjeta upravljanja utjecajima medija na djecu
poznavanje miSljenja roditelja o izlozenosti i pozeljnosti efekata koje odredeni

medijski sadrzaji imaju na djecu.

4.1. Uloga roditelja u odnosu medija i djece

Neovisno o tome jesu li djeca ukljuena u programe ustanova, roditelji su
najvazniji ¢cimbenik u djetetovu zivotu u predskolskoj dobi. Mnogi autori isticu ulogu
roditelja kao posrednika u koriStenju medija, ali 1 navikama koriStenja medijskog
sadrzaja kod djece koje su ekvivalentne navikama unutar obitelji. Mediji imaju vaznu
ulogu u zivotu djece 1 obitelji, stoga je nuzno da roditelji osvjestavaju svoje osobne
medijske navike, ali i medijske navike Citave obitelji, osobito djece. ,Primarni
medijski odgojitelji* (Sindik, 2012: 9) djeteta su roditelji i svojim primjerima i
nacinima koristenja tehnologije daju prva iskustva djeci. Sanja Bartakovi¢ i Josko
Sindik (2016) oznac¢avaju roditeljsku medijaciju kao bilo koju strategiju koju roditelji
koriste da bi kontrolirali, nadgledali ili interpretirali sadrzaj medija djeci. Sto su
roditelji bolje informirani, veca je mogucénost da ¢e posredovati i biti ukljuceni u razvoj
medijskih navika kod djece. Bolja informiranost pretpostavlja i medijsku pismenost
roditelja 1 ve¢u mogucnost da ¢e roditelji intervenirati i posredovati pri koristenju
medija kod svoje djece. Medijski odgoj u obitelji trebao bi polaziti od razumijevanja
kako mediji utjecu na djecu i stvoriti uvjete u kojima ih dijete slobodno moze koristiti
1istrazivati njthove moguénosti za igru i edukaciju. Zbog ubrzanog ritma zZivota, uloga
medija u obiteljima je sve prisutnija. Ponekad televizija, crtani filmovi i raCunalne igre
postaju svojevrsne dadilje. Americko drustvo pedijatara savjetuje roditeljima da budu
pazljivi u ohrabrivanju djece u izboru programa i1 drugih sadrzaja, da zajedno s djecom
gledaju 1 raspravljaju o sadrzajima te da poti€u i poducavaju djecu kritickom
promatranju (Ameri¢ko drustvo pedijatara, 2010). Nadalje, savjetuju roditeljima da
izbjegavaju izlagati djecu mladu od 2 godine gledanju televizije, a starijoj djeci od 2

godine ogranice vrijeme provedeno uz medije na sat do dva dnevno. Preporucuju,
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takoder, usmjeravanje na druge korisne i kreativne aktivnosti. Smatraju da roditelji
moraju biti medijski uzor svojoj djeci te da izbjegavaju koriStenje medija kao

elektroniCke dadilje (Americ¢ko drustvo pedijatara, 2010).

Matausi¢ (2005) naglasava da su mediji svakodnevno prihvaceni kao gosti u
mnogim domovima te utjeCu na Zivot obitelji, kako samom svojom prisutno$c¢u, tako
1 sadrzajima S$to ih nude ¢lanovima obitelji. S porastom i raznovrsnoscu medijske

ponude povecéavaju se utjecaji na obitelj, i pozitivni i negativni.

Miki¢ (2004) naglasava da dijete odrasta od najranije dobi uz medije, te je
njegovo djetinjstvo ,,medijsko®, Sto trebaju znati 1 roditelji, kao i da njihov utjecaj nije
jedini s kojim ¢e se dijete susresti u ,,medijskom svijetu, ve¢ bitnu ulogu ima i ostala
drustvena okolina djeteta: braca i sestre, prijatelji i rodaci, djecji vrti¢, Skola. Na djecu
ne utjece samo ono §to se prima putem medija, nego 1 pasivnost okoline u kojoj djeca
odrastaju (obitelj, djecji vrti¢, Skole), ali i osobna pasivnost i emotivna i intelektualna
nespremnost za zZivot s medijima. S druge strane, utjecaji medijskih sadrzaja nisu
uvijek jasno vidljivi, ve¢ mogu imati odgodeno djelovanje (Zgrablji¢ Rotar, 2005).
Djeca uce u obitelji o zivotu s medijima, pa se pravilan odnos prema medijima mora
vjezbati. Miki¢ 1 Rukavina (2006) ukazuju da su Sanse da danas$nji narastaji postanu
medijski pismeniji male ako se takva zadaca prepusti Skolama, jer nema naznaka da se
obrazovni proces namjerava nadopuniti osposobljavanjem za bolje razumijevanje
medija 1 medijskih sadrzaja. Glasovac (2010) istice dvije bitne Cinjenice u vezi s

postupanjem roditelja u vezi s medijima:

e suvremena djeca odrastaju uz medije

e djeca uce u obitelji o zivotu s medijima

Roditelji trebaju znati odgovore na temeljna pitanja medijskog odgoja
(Glasovac, 2010): u kojim je situacijama smisleno (opravdano, korisno) Koristiti
pojedine vrste medija i znati kako mediji djeluju na krajnje korisnike, posebno djecu.
Roditelji u tom smislu trebaju u djece stvoriti preduvjete da rabe medije i promatrati
Sto djecu privlaci. S druge strane oni su djeci uzor, model, pa je roditeljski odnos prema
medijima za djecu neposredna orijentacija. Kako roditelji rabe pojedini medij, imat ¢e
svakako ucinka i na djecu, u pozitivnom ili negativnom smislu, pa je bitno osvijestiti
medijske navike roditelja (IliSin, 2003). Primjerice, roditelji koji ne ispustaju daljinski

upravljac¢ cijeloga dana tesko ¢e djetetu uspjeti ukazati na Stetnost cjelodnevnoga
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gledanja televizijskog programa. Nasuprot, roditelji koji ponekad odustaju od gledanja
neke emisije stoga Sto se u obitelji vodi zanimljiv razgovor ili stoga §to nisu zavrsili
sa zajednickom obiteljskom vecerom, uvjerljivije ¢e to moci traziti i od djece (Mikic,
2004). I roditelji se moraju truditi i razmisljati 0 Svojoj konzumaciji televizijskog
programa ireducirati je: znati sebi 1 djeci re¢i NE, znaci ponekad odustati od omiljenog

medija u korist neke druge aktivnosti.

Roditelji trebaju razgovarati s djetetom $to bi on zelio gledati i Sto ga posebice
zanima, pa ¢e promatrajuéi dijete uociti koju ulogu u njegovu zivotu imaju mediji,
likovi iz medija, medijske price. Roditelji bi trebali ponekad zajedno s djecom
pogledati njthovu omiljenu emisiju, jer je najbolji nac¢in odabira emisija ,,pogodnih*
za dijete zajednicko gledanje neke emisije, uz razgovor o videnom. Dobro je o tome
razgovarati i s drugim roditeljima, pedagozima, odgojiteljicama, ili se detaljnije

informirati o toj emisiji u tisku ili na internetskim stranicama (Miki¢, 2004).

Matausi¢ (2005: 242) isti¢e promjene u medijima koje su receptivne medije
poput novina, televizije i radija ucinile interaktivnim. Internet danas obuhvaca sve
»stare® medije 1 omogucuje konstantnu interaktivnost 1 kreativnost primatelja poruke.
Takvi mediji, naglasio je Matausi¢, postali su danas oblikovatelji slobodnog vremena
1 aktivnosti koje obitelj provodi, a uo€avaju se i odvajanja do kojih dolazi izmedu
¢lanova obitelji zbog razliitih interesa. RjeSenje problema negativnih utjecaja medija
ne krije se u zabrani i nekoriStenju medija. Autori Patricia i Don Edgar (2009: 9)
naglaSavaju kako roditelji zabranama ne ¢ine dobro djetetu i ne rade mu usluge.
Potrebno je shvatiti i prihvatiti da su mediji danas sastavni dio svakodnevice i zbog
tog je razloga potrebno shvatiti njihovu ulogu i naugiti ih koristiti. Autori Don i Patricia
Edgar nadalje isticu kako su u danasnjem vremenu kada su najceS¢e oba roditelja
zaposlena mediji postali dadilje. Televizija, internet, videoigre i crtani filmovi nacin
su na koji se roditelji ,rjeSavaju” svoje roditeljske duznosti i dijete prepustaju
medijima. Od najranijeg djetinjstva djeca se prepustaju razli¢itim sadrzajima, od onih
neprimjerenih do onih koje jednostavno zbog svog kognitivnog razvoja nisu u stanju
shvatiti bez pomoci roditelja. Vazno je zato da roditelji budu oni koji ¢e djeci

dekodirati medijske poruke.

Vazna je uloga roditelja i odgajatelja djece vrticke dobi upravo iz razloga jer

su oni ti koji odlucuju 1 kontroliraju koliko ¢e djeca biti izlozena medijima i na koji
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nacin. Zadatak odgovornog roditelja i odgajatelja je voditi djecu ka balansiranom,
odgovornom koristenju tehnologije, a zabrane nisu efektivne jer je potrebno da se
djeca nauce sluziti digitalnom tehnologijom kako bi izrasli u (tehnoloski) pismene
odrasle ljude (Edgar, Edgar, 2009: 9). Isto to spominje i IliSin (2005: 137) koja kaze
kako postoje tri pristupa u medijskom odgoju roditelja. Prvi je restriktivni, onaj koji
karakteriziraju zabrane i koji, u veéini slucajeva, ne daje rezultate. Drugi je pristup
evaluativni i njega se istiCe kao onaj koji najbolje vodi djecu ka shva¢anju medija. On
ukljucuje razgovore s djecom o onome §to su u medijima vidjeli 1 nastojanje da im se
pomogne shvatiti percipirano. Tre¢i, nefokusirani pristup daje razmjerno dobre
rezultate. Njegovo obiljezje je zajedni¢ko gledanje i razgovor o videnome s djecom,
ali oni su manje posljedica zelje roditelja da usmjere djecu, a vise posljedica uzivanja

u istim sadrzajima.

Prema teoriji socijalnog ucenja promatranjem modela uce se i prihvacaju
modeli ponasanja. Albert Bandura je sa suradnicima 1961. godine proveo istrazivanje
o imitiranju agresivnog ponaSanja. Proveo je eksperiment medu djecom u dobi od 3
do 6 godina koja su bila podijeljena u tri skupine i gledala film u kojem odrasle osobe
tuku lutku Bobo. Eksperiment je pokazao da je najagresivnija skupina djece bila ona
koja je gledala film u kojem odrasli tuku lutku i nagradeni su za nasilno ponasanje
(Bandura, Ross, Ross, 1963: 3). Djeca u¢e drustveno ponaSanje poput agresije kroz
proces ucenja promatranja, to jest, promatrajuci ponasanje drugih osoba. Stoga, bilo
bi vazno da mi kao odrasli razmislimo o tome kakav tip modela zelimo biti djeci.
Agresivan ili neagresivan? Obzirom da je ljudski grijesiti, bilo bi vazno osvijestiti u
kojem trenu smo kakav model naSoj djeci 1 postupati u skladu s istim te stati i dobro
razmisliti kada uo¢imo nepozeljna ponasanja u djece, jer u velikoj vecini slucajeva,

oni su samo ti koje su to ponasanje vidjeli, ¢uli 1 naucili.

4.2. Zakonski okvir

Socijalizacija u kontekstu drustvenih mreZa treba se promatrati u kontekstu
individualizacije i personalizacije medijske konzumacije, pri ¢emu su vazna znanja i
vjeStine korisnika u iSCitavanju (skrivenih) poruka, ali i odgovornoj upotrebi
drustvenih mreZa te dijeljenju osobnih podataka. Zato nam je potreban medijski odgoj
koji ,,ukljucuje promisljanje kako bi osoba mogla samostalno i odgovorno djelovati‘

(Valkovi¢, 2016: 102), a vaznu ulogu u tom procesu imaju roditelji i obitelj koja moze
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utjecati na razumijevanje zivota (realnoga i virtualnoga). No, za to je potreban i
odredeni pravni okvir, ¢emu je doprinos dao Europski parlament koji je usvojio Opcu

uredbu o zastiti osobnih podataka ¢ija primjena kreée u prvoj polovini 2018. godine.

»wPolaziste za zastitu prava djece u medijima, u djelovanju Pravobranitelja za
djecu, jest Konvencija UN-a 0 pravima djeteta, posebno clanak 16., koji govori o
pravu na zastitu privatnosti i clanak 40. koji odreduje da se djetetu (osobi mladoj od
18 godina), koje je osumnjiceno ili optuZeno za pocinjenje kaznenog djela jamci
postovanje njegove privatnosti na svim razinama postupka. S medijskim pravima
djeteta povezuju se i clanci 12. i 13., koji govore o djetetovu pravu na izrazavanje
misljenja i slobodu izrazavanja te clanak 17., koji govori o djetetovu pravu na pristup
informacijama vaznim za promicanje njegove dobrobiti, te o obavezi drzave da
osigura zastitu djeteta od materijala koji ugrozavaju njegovu dobrobit* (Flego, 2011.:
65).

Navedeni citat govori o svojevrsnom zakonskom temelju u odnosu djece i
medija u Republici Hrvatskoj, ali i drugim drzavama ¢lanicama UN-a. Spomenuta
konvencija donesena je 1990. godine i predstavlja temelj prava djece. Zgrablji¢ Rotar
(2009) podsjeca kako je redefiniranje pojma privatnosti zapoceto razvojem interneta,
¢ime je doslo i do porasta rizika za djecu i maloljetnike u vidu objava osobnih
podataka, fotografija, Cime se otkriva identitet maloljetnika, te ih se izlaZe prijevarama,
zlostavljanjima, ponizavanjima, uznemiravanju te brojnim neprimjerenim sadrzajima
(Kusi¢, 2010: 107). Dodatan problem zastiti privatnosti predstavlja i generacijski jaz
te ¢injenica da su djeca vjestija 1 medijski pismenija od roditelja, a interakcija u novim

medijima zahtijeva i odgovornost komunikatora.

lako je zakonodavni okvir zaStite privatnosti poprilicno S$irok, Jelavié
upozorava kako svako neprimjereno izlaganje djeteta (novim) medijima moze
doprinijeti njegovoj sekundarnoj viktimizaciji, isticu¢i odgovornost roditelja koji
nerijetko sami iniciraju objave o vlastitoj djeci (Jelavi¢, 2009: 15), bez njihove
suglasnosti. Otkrivanje identiteta djeteta moze se odvijati na izravan i na posredan
nacin; od objave fotografije pa do otkrivanja djetetovih inicijala, mjesta stanovanja,
detalja iz obiteljskoga Zivota, upozorava Gabelica Supljika (2009: 21), dodajuéi kako
je rije¢ o nepromisljenom 1 neodgovornom ponasanju, ali i o nedovoljnom znanju o

posljedicama objave takvog sadrzaja, buduci da objavom materijale ¢ine javno
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dostupnim, gube¢i tako kontrolu nad njihovom daljnjom distribucijom i
prezentacijom, Sto za dijete kao aktera objave dugoro¢no moze imati dalekosezne
posljedice. Problem je prepoznat i na razini Europske unije koja je u sklopu nove Opée
uredbe o zastiti osobnih podataka (GDPR) odlucila pruziti snazniji odgovor zastite

ranjivih skupina poput djece i maloljetnika.

5. PREDNOSTI | NEDOSTACI MEDIJA

NajceSce su u javnosti prisutne predrasude i osude medija (posebno televizije)
jer oni navodno: poti¢u nasilje u drustvu, veliki su kradljivci vremena (zbog Cega se
djeca manje krecu, zapostavljaju igru kao glavni oblik u¢enja, manje se druze s
prijateljima, zapostavljaju Skolske obveze, i sl.), dovode do otudivanja pojedinaca i
njihova udaljavanja od stvarnog svijeta bjezanjem u virtualni. Medutim, Miki¢ (2004)
isti¢e da generaliziranje ne donosi niSta korisno, osim pogresnih zakljucaka o medijima
i djeci, jer se zapostavlja bitna uloga roditelja i okoline, kao i Cinjenica da djeca puno
mogu nauciti upravo uz pomo¢ medija. Televizijski program moZze ,,zaglupljivati®, ali
i obrazovati. Mediji informiraju, ali sluZze i da bi nas opustili i zabavili, §to roditelji

moraju imati na umu (Miki¢, 2004).

Serija filmova za djecu ,,Teletubbies® potaknula je brojne rasprave, Cesto
opterecene predrasudama. Postavljala su se pitanja Steti li serija djecjoj psihi 1 njihovu
govornom izrazavanju. Drugi su pak isticali dileme da serija zaglupljuje djecu i da ih
¢ini televizijskim ovisnicima. IstraZivanja su jasno pokazala da veselo, nesputano
kretanje likova, njihov izgled i1 njihove polagane pri¢e djecu zabavljaju 1 iz njih Cine
aktivna televizijskog gledatelja. Djeca se osje¢aju pozvana na sudjelovanje i po¢inju
skakati, plesati, pjevati, mahati i skrivati se. Bojazan kako ¢e djeca gledajuéi seriju
zaboraviti pravilno govoriti stru¢njaci za jezik odbacili su. Vazno je, a po nekima
mozda i loSe, §to se dijete uz tu seriju vrlo rano navikava na televiziju kao medij.
(Miki¢, 2004).

Znanstvenici 1 javnost ¢esto imaju podvojen stav o medijima. S jedne strane,
medije smatramo veoma pozitivnima. Velike nade i oc¢ekivanja ulazu se u ideju o
medijima koji mogu obogatiti zivote djece, promijeniti nezdrave vrste ponasanja,
potaknuti mastu 1 kreativnost, proSiriti obrazovanje i znanje, poticati inkluziju i

toleranciju, smanjiti razliku izmedu drustvenih slojeva i doprinijeti razvoju i civilnom
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drustvu. S druge strane, pojavljuje se sve veca zabrinutost da mediji mogu otupiti
osjetila, kociti mastu i spontanu igru, proizvesti neosjetljivost na bol drugih, poticati
destruktivne vrste ponasanja, odrzavati stereotipe, dovesti do propadanja moralnih
vrijednosti, potisnuti lokalne kulture i doprinijeti otudenju od drustva. Prema dosad
prikupljenim saznanjima o ulozi medija u zivotima djece, doista se ¢ini kako oni na
djecu mogu istovremeno imati i pozitivne i negativne posljedice, ovisno o sadrzajima
koje u njih ukljucujemo, kontekstu u kojima se oni dozivljavaju, na¢inima upotrebe i
o individualnim osobinama djece koja ih koriste. Mediji nisu sami po sebi prirodno
dobri ili loSi: radi se o tehnologiji koju se moze koristiti na razli¢ite na¢ine (Kolucki i

Lemish, 2013).

Iz istrazivanja provedenih u razli¢itim dijelovima svijeta, zaklju¢eno je kako
kvalitetni medijski proizvodi namijenjeni djeci (televizijski i radijski programi, knjige,
internetske stranice, informativni servisi mobilnih telefona, obrazovne kampanje
putem posebnih oznaka na ulicama, lutkarske predstave, dramske predstave itd.) mogu
biti ucinkoviti u promicanju razli¢itih razvojnih ciljeva. Primjerice, obrazovne
televizijske emisije kod predskolaca dokazano poti€u spremnost za Skolu, ranu
pismenost te djelotvorno poucavaju odredenim elementima nastavnog programa. Ovaj
pristup izrazito je povezan s razvojnom komunikacijom koja sustavno koristi postupke
i strategije medijske komunikacije za promicanje drustvenog razvoja i promjene. Ako
se djeci Citaju knjige koje prikazuju ili promi¢u zdrave nacine Zivota, ucvrscuje se
komunikacija medu djecom 1 njithovim skrbnicima, podupire se njihovo
samopouzdanje i stjecanje znanja, osnazuje se njihova jezi¢na sposobnost 1 spremnost
za Skolu te odrzava pismenost kod starije brace i sestara i roditelja. Ali, uvijek postoji
potreba za dodatnim razmatranjima i novim razmisljanjima o boljim naCinima
komunikacije s djecom koji ¢e pomo¢i u promicanju njihove dobrobiti (Kolucki i

Lemish, 2013).

Dok postizemo pomake uz nove vrste medijskog komuniciranja, sve je vise
dokaza o tome kako mediji mogu imati veoma negativan utjecaj na djecu i mlade.
Primjerice, ucestalo prikazivanje nasilja na televiziji, u filmovima i videoigrama, §to
je zajednicka znacajka medijskih sadrZaja u cijelom svijetu, dokazano utjece na djecu
na viSe razina — na njihovo ponasanje (povecanje agresivnog ponasanja), psihicki Zivot
(povecanje straha i tjeskobe u susretu sa svijetom u kojem Zzive) te drustveni Zivot

(smanjenje osjetljivosti na patnje drugih ljudi i potvrda nasilja kao najboljeg nacina za
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rjeSavanje meduljudskih sukoba). Cak i kad je nasilje prikazano kako bi se dokazala
neka moralna ili obrazovna pouka, kako bi se predstavili drustveni sukobi ili krSenje
dje¢jih prava, ono moze imati negativan utjecaj na gledatelje. Medijsko nasilje
razli¢ito utjeCe na djecu ovisno o njihovim osobnostima, spolu, vrstama njihove
obiteljske 1 drustvene okoline te njihovim zivotnim iskustvima. Ali, nasilje se sve vise
povezuje s mnogim asocijalnim postupcima koji ugrozavaju dobrobit djece i njihov

zdravi razvoj (Kolucki i Lemish, 2013).

Drugo Siroko istrazeno podrucje negativnih utjecaja odnosi se na kratkoro¢ne
1 dugoroCne utjecaje stereotipnih prikaza ljudi u medijskim sadrzajima. Stereotipni
prikazi djecaka (kao uglavnom nasilnih i pohotnih ili pak kao onih koji su razumni
vode, prvi rjeSavaju probleme ili su fizicki aktivniji) 1 djevojéica (uglavnom kao
seksepilnih, zainteresiranih samo za svoj izgled i za ljubav, kao njeZnih 1 emocionalnih
te u podc¢injenim i pasivnim ulogama) utjecu na nacin na koji oni razvijaju svoje rodne
identitete, ocekivanja koja imaju od sebe i1 od pripadnika suprotnog spola,
samopostovanje, na¢in videnja vlastita tijela te na njihova rana seksualna iskustva.
Nedostatak istinitih prikaza raznolikosti rasa, naroda, staleza, vjera, teSkoca u razvoju,
geografske pripadnosti, dobi itd., povezuje se s promicanjem ograni¢enog
svjetonazora koji svojom diskriminacijom utjece na nacin na koji djeca i mladi vide

sebe i druge (Kolucki i Lemish, 2013).

5.1. Cyberbullying

Elektroni¢ko nasilje oblik je nasilja medu vrSnjacima novije etiologije, no
nedostatak konsenzusa oko njegove definicije stru¢njacima i Skolama stvara poteskoce
u identifikaciji, intervenciji 1 prevenciji (Bauman, 2013). Vecina definicija
elektroni¢kog nasilja ukljucuje javno vrijedanje i izrugivanje putem komentara na
forumima 1 druStvenim mrezama, dijeljenje privatnih poruka bez znanja i pristanka,
objavljivanje 1 prosljedivanje fotografija 1/ili videa (Brewer i1 Kerslake, 2015),
uvredljive poruke i1 pozive s ciljem zastraSivanja, ucjene ili prijetnje Zrtvi, a moze se
odnositi 1 na Sirenje laZi i ugroZavanje Zrtvina ugleda u drustvu (Machimbarrena i
Garaigordobil, 2018). Sukladno navedenom, elektronickim se nasiljem smatra ,,svaka
zlonamjerna i ponavljana uporaba informacijskih i komunikacijskih tehnologija kako
bi se nekome nanijela steta“ (Bili¢, Buljan Flander i Hrpka, 2012: 301). Premda neke

definicije vrSnjackog nasilja ukljucuju kriterij namjere i viSestrukog ponavljanja
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nasilja koji moraju biti ispunjeni da se neko ponasanje karakterizira kao zlostavljanje,
Walker (2014) sugerira da se prihvacena definicija vr$njackog nasilja koja ukljucuje i
aspekt namjere ne moze u potpunosti primijeniti na razumijevanje elektronickog
nasilja, s obzirom na to da ono ne mora uklju¢ivati namjeru da se nekome nanese $teta

ili bol.

Istrazivanja pokazuju da postoje sli¢nosti, ali i razlike izmedu tradicionalnog i
elektroni¢kog nasilja. Naime, vecina autora smatra da se spomenuti oblici nasilja medu
mladima u odredenim aspektima preklapaju, a neki da je elektronicko nasilje podvrsta
nasilja medu vrSnjacima (Notar, Padgett i Roden, 2013). Medutim, rezultati
provedenih istraZivanja o povezanosti tradicionalnog i elektroni¢kog oblika nasilja
nisu se pokazali posve konzistentnima. Tako primjerice Olweus i Limber (2018)
iznose kako vecina mladih izjavljuje da osobe koje su prema njima bile nasilne na
internetu nisu ujedno i osobe koje su bile nasilne prema njima 1 u Skolskom okruzenju,
odnosno da postoji znacajna razlika izmedu pocinitelja tradicionalnog 1 elektronickog
oblika nasilja, naroc¢ito u populaciji adolescenata. Schneider, O'Donnell, Stueve i
Coulter (2012) navode kako je gotovo dvije treC¢ine mladih koji su dozivjeli
elektronicko nasilje ujedno bilo i Zrtvama nasilja medu vrSnjacima, dok je tre¢ina zrtvi
tradicionalnog oblika nasilja medu vrSnjacima u Skoli istovremeno bilo 1 Zrtvama
elektronickog nasilja. Sli¢ni su rezultati dobiveni 1 drugim istrazivanjima u kojima se
viktimizacija tradicionalnoga vrSnjackog nasilja u Skolama pokazala visoko
povezanom s viktimizacijom elektronickog oblika nasilja medu mladima, odnosno da
se ukljuenost u tradicionalni oblik nasilja, bilo kao pocinitelj ili Zrtva, pokazalo
snaznim prediktorom ukljucenosti u elektronicko vrsnjacko nasilje (Athanasiades,

Baldry, Kamariotis, Kostouli i Psalti, 2016).

6. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA MEDIJSKE
PISMENOSTI RODITELJA DJECE
PREDSKOLSKE DOBI

UZORAK | PRIKUPLJANJE PODATAKA

Ciljana populacija ovog istrazivanja roditelji su djece predskolske dobi,

.....
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podrucju dje¢jih vrtica u Gradu Zagrebu. Ukupan broj prikupljenih i valjanih anketa
iznosi 303.

Anketni upitnik je roditeljima distribuiran putem e-maila ili putem Facebook
grupa. U prilogu rada nalazi se primjerak anketnog upitnika.

ANKETNI UPITNIK

Kako bi se doslo do informacija o medijskoj pismenosti roditelja i njihovoj
percepciji medija 1 druStvenih mreza anketni je upitnik sastavljen od 27 pitanja koja se
mogu svrstati u razliite kategorije. Anketa je anonimnog karaktera tako da se
roditeljima na taj nacin pruzila mogucnost §to iskrenijeg i otvorenijeg pristupa

prilikom odgovaranja na pitanja.

Prvi, najkrac¢i dio upitnika zauzimaju opca pitanja, ona o spolu 1 godinama

roditelja te o broju djece i njihovim godinama.

U drugome dijelu anketnog upitnika zeljelo se istraziti odnos samih roditelja
spram medija. Ispitano je njihovo opéenito znanje o drustvenim mrezama (koliko su
upoznati s postojanjem drustvenih mreza i ako jesu, za koje su mreze culi), ali 1 pitanja
0 njihovu koriStenju drustvenih mreza. Na taj se nacin nastojalo uvidjeti kakve su
navike i nac¢ini koristenja drustvenih mreza samih roditelja, kako bi se onda moglo
usporediti s na¢inom na koji djeca koriste drustvene mreze, odnosno medije. Koliko
prijatelja/pratitelja imaju na svojim profilima, odlaze li na sastanke s ljudima koje su
upoznali na drustvenim mrezama, objavljuju li privatne sadrzaje i fotografije. Takva i
sli¢na pitanja obuhvacéena su u drugom dijelu anketnog upitnika kako bi se dobila slika

i odredeni stav roditelja spram koriStenja druStvenih mreza, odnosno medija.

Treci dio ankete fokusirao se na djecu i medije. U tom je dijelu ispitano znanje
roditelja o zivotima djece s medijima, odnosno njihova percepcija o tome $to djeca
rade i kako koriste odredene medije. Roditelji su u ovome dijelu ankete odgovarali na
pitanja o navikama djece poput onoga koliko vremena dijete dnevno provodi uz
medije, imaju li televizor u sobi, ograni¢avaju li im roditelji vrijeme na televizoru.
Ispitano je njihovo razmisljanje o dobnoj granici za djetetovo dobivanje prvog

mobitela.

U sljede¢em dijelu upitnika ispitani su stavovi roditelja o opasnostima i

prednostima medija. Tu su roditelji mogli navesti S§to smatraju prednostima medija, a
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Sto nedostacima. Takoder, ispituje ih se znaju li §to je Cyberbullying te o potrebi

uvodenja medijske pismenosti u Skole i vrtice diljem Hrvatske.
MJERENJE

Kod vecéine pitanja u upitniku ispitanicima se nudila odredena lepeza odgovora.
Ispitanicima je ponudeno nekoliko kategorija pa su na pitanja odgovarali odgovorima
,»da“ili ,,ne“. Pitanja su uglavnom zatvorenog tipa, a tek kod nekih je ostavljen prostor
za otvorene odgovore. Primjeri takvih pitanja su: ,,Za koje drustvene mreze ste ¢uli?*,
,Sto Vase dijete najéesc¢e gleda na televiziji?* i ,,Za §to Vasa djeca najée$c¢e koriste
internet?*‘. Tehnikom anketnog upitnika prikupljeni su potrebni podaci te su odgovori
ispitanika statisticki obradeni. Na taj nac¢in moguce je uvidjeti kakva je percepcija
roditelja spram medija 1 koriStenja razli¢itih medija od strane njihove djece i njih

samih.

7. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Provedeno istrazivanje o medijskoj pismenosti roditelja, njihovoj percepciji
drustvenih mreza 1 koriStenje medija od strane njihove djece 1 njih samih, rezultiralo

je brojem od 303 valjanih anketa, raspolozivih za obradu podataka.

Obradom podataka, utvrdeno je da su 93% anketa ispunile Zene, a 7%
muskarci. ViSe od polovice roditelja, njih ¢ak 63% spada u dobnu skupinu od 31 do
40 godina, 21% roditelja spada u dobnu skupinu od 41 do 50 godina, a 16% roditelja
ima do 30 godina. Vise od pola ispitanika, odnosno 54%, ima dvoje djece, 27%
roditelja ima jedno dijete, 13% ima troje djece, a 6% roditelja ima Cetvero ili viSe djece
(Graf 1). Broj djece u obitelji je vrlo vazan faktor prilikom istraZivanja jer se tako
moze istraziti odnos roditelja spram djece koji su jedinci, odnosno onih koji su u
brojnijoj obitelji. Kao primjer, moze se ustanoviti ograniavaju li roditelji djeci

vrijeme ispred televizora ¢eS¢e ako imaju bracu ili sestre ili ako su jedinci.
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Graf 1- Rezultati istrazivanja - Broj djece

= Jedno
= Dvoje
= Troje

Cetvero ili vise

Kao §to je u radu ve¢ navedeno, istrazivanje provedeno na roditeljima djece
predskolske dobi, u najvecoj je mjeri bilo usmjereno ka drustvenim mrezama, ali 1
televiziji. lako je medijska pismenost vezana uz sve medije, od televizije pa do
kazaliSta, radija 1 sve do novih, interaktivnih medija poput druStvenih mreza,
istrazivanje se baziralo na drustvene mreZe i televiziju zbog velike popularnosti i
sveprisutnosti drustvenih mreza medu roditeljima, a televizile medu djecom
predskolske dobi. Zelja mi je bila istraziti koliko roditelji kvalitetno koriste drustvene
mreze i koliko dopustaju, odnosno kontroliraju kako njihova djeca koriste razne
medije, kao Sto su televizor 1 internet. Da bi se istrazila njihova percepcija Zivota djece
1 medija, bilo je potrebno ispitati njithove navike vezane uz koriStenje drustvenih

mreza.

Na pitanje znaju li roditelji Sto su drustvene mreze, odgovor je bio o¢ekivan.
Svi roditelji su se izjasnili da znaju $to su druStvene mreZe iako njih 33 (11%) od 303

ispitanika nema profil ni na jednoj druStvenoj mreZzi (Graf 2).

U sljede¢em pitanju se ispitanike trazilo da nabroje drustvene mreze za koje su
culi. Njih najvise je Culo za Facebook, a prate ga Instagram, Twitter 1 Youtube. Ono
Sto je zanimljivo jest da je mali broj ispitanika navelo WhatsApp 1 Viber. To su po
prirodi komunikacijske platforme za besplatno i brzo slanje tekstualnih poruka, audio
1 video sadrzaja ili poziva putem internetske mreze. Ni WhatsApp ni Viber formalno

nisu druStvene mreze jer sluZze za povezivanje postojecih kontakata iz mobilnog

21



telefona. Zanimljivo je vidjeti kako neki roditelji navode novije i manje poznatije
drustvene mreze kao S§to su Snapchat i TikTok. Smatram da su upoznati s tim

drustvenim mrezama zbog popularnosti tih drustvenih mreza medu djecom.

Graf 2 - Rezultati istrazivanja - Koriste li se roditelji
drustvenim mrezama

mDa = Ne

Od 303 ispitanika, njih 270 se koristi drustvenim mrezama, odnosno imaju
profil na nekoj od drustvenih mreza (Graf 2). 256 roditelja ima profil na Facebooku,
nakon toga njih 174 ima svoj profil na Instagramu, pa slijede Youtube, LinkedIn i dr.
U Tablici 1 vidljivo je kako 25 roditelja ima Snapchat, a troje roditelja ima TikTok.
lako te druStvene mreZe svrstavamo kao ,,druStvene mreze za djecu” u ovom

istrazivanju je vidljivo da polako te mreze pocinju koristiti 1 roditelji.
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Tablica 1 - Rezultati istrazivanja - Na kojim drustvenim
mrezama imaju svoje profile

TikTok
Pinterest
Twitter
Snapchat
LinkedIn
Youtube

Instagram

Facebook

50 100 150 200 250 300

o

DrusStvene mreze su karakteristicne po ,prijateljima* ili ,pratiteljima‘. Sa
svojih profila pojedinci dodaju jedni druge na liste prijatelja ili pratitelja i tako svoj
sadrzaj dijele s njima. Na taj naCin ,,online prijateljima*“ dopustamo ulazak u na$
sonline Zivot“. Na pitanje: ,Koliko prijatelja/pratitelja imate na druStvenim
mrezama?* odgovori su raznovrsni. Njih 38% odgovorilo je da ima izmedu 100 i 300
prijatelja/pratitelja, 22% ispitanika ima viSe od 300 prijatelja/pratitelja, a 23%
ispitanika ima izmedu 50 1 100 prijatelja/pratitelja. Samo 17% ispitanika ima manje od

50 prijatelja/pratitelja (Graf 3).

Na pitanje: ,,Imate li na drustvenim mrezama kao prijatelje one osobe koje ne
poznajete u stvarnom Zivotu?* njih ¢ak 67% navodi da nema, a 33% da ima. Na
sastanak uZivo s osobom koju su upoznali preko interneta je otiSlo 17% roditelja,
odnosno 52 ispitanika. Veéina ispitanika, njih 83%, smatraju taj pristup
neprihvatljivim 1 riziénim, odnosno nisu oti§li na sastanak uZivo s osobom koju su

upoznali preko interneta.



Graf 3 - Rezultati istrazivanja - Koliko prijatelja/pratitelja
imaju na druStvenim mrezama

= Manje od 50
= 50-100
= 100-300

vise od 300

U anketi su se roditelji izjasnili da se najéesce spajaju na drustvene mreze preko
mobitela/smartphonea, zatim preko racunala i najmanje preko tableta (Tablica 2). Taj
podatak nam ukazuje da se ispitanici mogu spojiti bilo gdje, na bilo koju mrezu putem

svoga mobitela. Odnosno, da tijekom cijelog dana imaju pristup drustvenim mrezama.

Tablica 2 - Rezultati istrazivanja - Preko ¢ega se spajaju na
internet

Tabiet [N
Mobitelsmartphone -
Ratunalo

0 50 100 150 200 250 300

Sadrzaj druStvenih mreza stvaraju upravo sami korisnici dijele¢i fotografije,
video zapise 1 druge razne sadrZaje na svoje druStvene mreZe. Profil svakog pojedinca
¢ine oni sadrzaji koje je on podijelio. Upravo privatne fotografije i privatni video zapisi
su najces¢i predmeti objavljivanja na druStvenim mreZama pa zbog toga je jedno od
pitanja u anketi i vezano uz takvu temu. Na pitanje objavljuju li privatne fotografije,
video uratke/privatne sadrZaje na druStvenim mrezama 204 roditelja (67%) je

odgovorilo potvrdno. Dok samo 99 ispitanika (33%) od 303 ne objavljuje privatne
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fotografije ili privatne video zapise na svojim druStvenim mrezama. lako roditelji
mogu imati privatan profil na nekoj drustvenoj mrezi, ta privatna fotografija ili privatni
video zapis ostaje na internetu. Objavljivanje sadrzaja na kojima su vidljiva djeca
posebno se isti¢e kao rizi¢no i ne predlaze se roditeljima. Njih 37% tvrdi da nikada
nije objavilo fotografiju ili video zapis svog maloljetnog djeteta na drustvenim
mrezama. Podatak koji iznenaduje je da je veliki postotak roditelja koji objavljuje slike
ili video zapise svoje maloljetne djece na drustvenim mrezama. Cak 63% objavljuje
fotografije ili video zapise svoje maloljetne djece na drustvenim mrezama (Graf4). Na
pitanje objavljuju li njihovi prijatelji na drustvenim mrezama fotografije svoje djece,
cak 97% ih je odgovorilo potvrdno. Gotovo svatko se, prema ovim podacima,
svakodnevno susreée na drustvenim mrezama s privatnim sadrzajima i objavama

prijatelja na kojima su maloljetna djeca.

Graf 4 - Rezultati istrazivanja - Objavljuju li roditelji
fotografije ili video uratke svoje maloljetne djece na
drustvenim mrezama

= Da = Ne

U dijelu anketnog upitnika na pitanje koliko vremena njihova djeca dnevno
provode uz ekrane 71% ih je odgovorilo izmedu pola sata i 2 sata. Manje od pola sata
provode 18% djece, a viSe od 2 sata 11% djece. Roditelji tvrde da njihova djeca najvise
na televiziji gledaju crtice, zatim djecje pjesmice pa filmove. Televizor se najceSce
nalazi u dnevnom boravku, dok 28 ispitanika ima televizor i u dje¢joj sobi (Tablica 3).
lako nema veliki broj djece televizor u svojoj sobi, ovaj podatak je i dalje
zabrinjavajuci jer roditelji u tom slucaju ne mogu kontrolirati $to djeca gledaju na

televiziji 1 ne mogu im uvijek ponuditi kvalitetan sadrZa;.
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Tablica 3 - Rezultati istrazivanja - U kojoj prostoriji se
nalazi televizor

Djecja soba -

0 50 100 150 200 250 300 350

Na pitanje ograni¢avaju li roditelji djeci boravak na televiziji ¢ak ih je 72%
napisalo da ograni¢avaju, 21% to €ini ponekad, a samo 7% ne ograniava djeci
boravak pred televizorom. Sto se ti¢e interneta, roditelji navode da njihova djeca

najcesce na internetu gledaju crtice, zatim igraju igrice i uce (Tablica 4).

Tablica 4 - Rezultati istrazivanja - Zbog cega djeca koriste
internet

YouTube

Ucenje

Igrice

Crtici

o
(9]
o

100 150 200 250

Na pitanje kada bi dijete trebalo dobiti svoj prvi mobitel ima raznovrsnih
odgovora. Vecina roditelja je napisala da bi dijete trebalo dobiti prvi mobitel polaskom
u osnovnu Skolu. NajviSe zbog komunikacije s roditeljima 1 sigurnosti. NeSto manji
broj roditelja je reklo da bi trebala djeca dobiti prvi mobitel s 10 godina. Neki roditelji

smatraju da je prvi mobitel u osnovnoj $koli nepotreban i da bi tek polaskom u srednju
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Skolu dali djetetu prvi mobitel. Mali broj roditelja nije znalo odgovoriti na ovo pitanje.
Zanimljivo je kako se ni jedan roditelj nije izjasnio kako djetetu treba mobitel prije
polaska u osnovnu Skolu, a svjedoci smo kako se djeca vrticke dobi znaju sluziti

mobitelima puno bolje od nekih odraslih.

Kao prednost koriStenja medija (drustvenih mreza, interneta, televizora) za
korisnika ispitanici su naveli informiranje o aktualnostima, ucenje, razmjena sadrzaja,
pomaganje drugima i dr. Zanimljivo je kako je samo jedan roditelj kao prednost naveo
zabavu (Tablica 5). Sto se ti¢e nedostataka najvise roditelja navodi pedofiliju, ovisnost,
kradu identiteta, Cyberbullying, nedostatak pravih prijatelja i dr. Samo dva ispitanika
kao nedostatak navode izloZzenost sadrzaju koji nije primjeren djecjoj dobi (Tablica 6).
Za Cyberbullying kao virtualno zlostavljanja ¢ulo je ¢ak 89% roditelja, odnosno njih
271 od 303 ispitanika.

Tablica 5 - Rezultati istrazivanja - Prednosti koristenja
medija za korisnike

Informiranje o aktualnostima [N
Utenje [N
Razmjena sadrzaja [N
Pomaganje drugima [N
Neobavezni razgovori s prijateljima [ NINRNEGgEE
Sklapanje prijateljstava [ NGB
Zabava |
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Tablica 6 - Rezultati istrazivanja - Nedostaci koristenja
medija za korisnike

Pedofilija
Ovisnost

Krada identiteta
Cyberbullying

Nedostatak pravih prijatelja

IzloZenost sadrzaju koji nije primjeren djecjoj dobi

o

50 100 150 200 250 300

O medijskom odgoju djece, o kojem se raspravlja i u politickim i obrazovnim
krugovima, izjasnili su se 1 roditelji djece predskolske dobi (Graf 5). Najvec¢i broj
roditelja smatra kako se o medijskoj pismenosti treba najvise uciti od roditelja, zatim
u Skoli, a najmanji broj roditelja smatra da se ve¢ u vrti¢u treba poceti s u¢enjem
medijske pismenosti. Zanimljivo je da se 18 roditelja izjasnilo da u svim odgojno-
obrazovnim institucijama djeca trebaju uciti o medijskoj pismenosti, pocevsi od
roditelja. Iz ovog istrazivanja vidimo da vec¢ina roditelja smatra da su oni ti koji bi
trebali djecu uciti medijskoj pismenosti, zapravo da su oni najviSe odgovorni za

njihovu djecu 1 koristenje medija.
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Graf 5 - Rezultati istrazivanja - Gdje bi djeca trebala
najvise uciti o medijskoj pismenosti

= Od roditelja
m U vrticu
m U skoli

Sve navedeno

8. RASPRAVA

Nalazimo se u vremenu kada mediji preplavljuju sve sfere nasega zivota, zbog
toga sam ovim istrazivanjem htjela utvrditi kako roditelji djece predskolske dobi
percipiraju i koriste medije, odnosno drustvene mreze. Vecina roditelja danas koristi
drustvene mreze. Roditelji su svjesni prednosti i nedostataka medija, ali Cesto se ne
mogu oduprijeti staviti fotografiju svoga djeteta na neku drusStvenu mrezu. Time
zakljucujem da roditelji u teoriji dobro razumiju rizik drustvenih mreza, ali u praksi
zaboravljaju na te rizike. Iz istrazivanja se moze zakljuciti da manji broj roditelja ne
kontrolira §to njihova djeca gledaju na televiziji, jer je u anketnom upitniku njih 28 od

303 reklo da se televizor nalazi u djecjoj sobi.

Zanimljivo je naglasiti kako roditelji dobro navode nedostatke koriStenja
medija a manji broj roditelja ima na druStvenim mreZama osobe koje ne poznaje u
stvarnome zivotu. Takoder, jedan dio roditelja je otiSao na sastanak s nekom osobom
koju je upoznao preko interneta, vecina ih objavljuje privatne fotografije/video uratke
1 fotografije/video uratke svoje maloljetne djece na druStvene mreze. Veliki broj
roditelja navodi da njihovi prijatelji na druStvenim mreZama takoder objavljuju
privatne fotografije/video uratke svoje maloljetne djece. 1z ovoga je vidljivo da na
vecini profila ovih ispitanika moZemo pronaci fotografije njihove maloljetne djece, a

jedan od najces¢ih odgovora kao opasnost koriStenja medija roditelji navode pedofiliju
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i kradu identiteta. Zapravo je tu ve¢ vidljivo kako se kose teorija i praksa kod
ispitanika. Iz ankete sam saznala da djeca najcesc¢e provode uz ekrane izmedu pola sata
i dva sata. To i nije tako strasno ako se radi o samo pola sata pred ekranima, ali ako
djeca provode pred ekranima dva sata i duze moZzemo se zapitati gledaju li djeca
kvalitetan sadrzaj i postoji li bolji nacin da se kvalitetno iskoristi tih dva sata ili vise.
Ako dijete dode iz vrtica oko npr. 17 sati i nakon $to nesto pojede mu roditelji upale
televiziju ono ¢e sjediti uz televiziju sve do 19.30 sudeci po ovom istrazivanju. Nakon
toga dijete gubi koncentraciju za bilo $to drugo, umorno je i roditelji viSe s njim ne
mogu raditi niSta kvalitetno. Iako gledanje televizije 2 sata dnevno ne zvuéi puno ako

je dijete u vrticu u tom slucaju ostaje jako malo vremena za igru s roditeljima.

Smatram da ni jedan medij nije Stetan ako ga se koristi kvalitetno 1 s
ograni¢enjem te da ne smijemo djeci braniti medije, nego im trebamo ponuditi
kvalitetan sadrzaj iz kojeg ¢e mo¢i nesto nauciti. Najveci broj roditelja u anketi navodi
da bi djeca trebala uc¢iti o medijskoj pismenosti kod kuce, odnosno od roditelja. Ali
proucavaju¢i ovu anketu zakljuCujem da bi prvo roditelji trebali nauciti kvalitetno
koristiti medije da bi mogli djecu nauciti tome. Djeca uce po modelu i zato bi roditelji
trebali biti primjer djeci u koriStenju medija. Strucna literatura sugerira kako bi u
odabiru multimedijskih sadrzaja, roditeljima bi mogli pomo¢i i softverski sustavi koji
ocjenjuju multimedijske sadrzaje kao Sto su PEGI (The Pan-European Game
Information) i ESRB (Entertainment Software Raring Bord). PEGI sustav za
rangiranje je nastao 2003. godine, a dostupan je gotovo svim ¢lanicama Europske
unije. Cilj sustava je informirati roditelje prije kupnje racunalne ili videoigre te zastititi
djecu od neprimjerenih sadrzaja. Multimedijski sadrzaji kvalificirani su prema dobi
djeteta. Medijski sadrzaji ocjenjuju se i potvrduju da je sadrzaj primjeren za korisnike
starije od naznaCene dobi, primjerice oznaka PEGI 3+ oznafava igre koje su
primjerene djeci od tri ili viSe godina, dok oznaka PEGI 7+ znaci da je primjerena za
djecu od sedam ili viSe godina. Drugi priznati sustav je ESRB koji, izmedu ostalog,
ocjenjuje igre i pomaze roditeljima u odabiru primjerenih igara ovisno o uzrastu
djeteta. Razumijevanje medijskih navika djece, kvalitetan nadzor, zajednicko gledanje
irazgovor o sadrzajima koje djeca odabiru, uvelike mogu umanijiti ili potpuno ukloniti
negativan utjecaj medijskih sadrzaja, postupno poticati i razvijati kod djeteta kriticko

misljenje. Medunarodni stru¢njaci za ukljucenje djece u procese demokratizacije
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drustva (Feilitzen, Bucht, 2001: 78) isti¢u kako je razgovor s djecom vazan proces za

uspostavu pune odgovornosti za medijsko okruzje prikladno djetetu.

U anketi se najviSe roditelja izjasnilo da bi, po njihovom misljenju, dijete
trebalo dobiti svoj prvi mobitel polaskom u prvi razred osnovne $kole. Najvise
roditelja to navodi zbog sigurnosti jer veliki broj roditelja radi i djeca su sama doma
pa da se djeca mogu javiti u bilo kojem trenutku roditelju. Smatram da ne postoji tocno
odredena dob kada bi dijete trebalo dobiti svoj prvi mobitel. Ako roditelji nauce dijete
kvalitetnom koriStenju mobitela, ako razgovaraju s djetetom o tome koliko dugo moze
biti na mobitelu, ako roditelji smatraju da je dijete spremno za prvi mobitel i da ga
nece koristiti samo za igrice ne vidim razlog da dijete ne dobije mobitel. U suprotnom
ako djetetu branimo pristup mobitelu, ako ga ne Zelimo nauciti kako da kvalitetno
koristi mobitel time ne¢emo posti¢i nista i dijete, najvjerojatnije, kada jednom dobije

mobitel neée ga koristiti kvalitetno jer ga nitko nije tome naucio.

Roditelji se trebaju bazirati na slijede¢e smjernice kada zele djeci prikazivati
kvalitetan medijski sadrzaj. Djeca trebaju i imaju pravo na jasne i zanimljive medijske
sadrzaje koji se odnose na djecu, a ne na odrasle. Kao $to znamo, djeca u razli¢itim
razvojnim razdobljima imaju razliite potrebe i interese te uce na razliCite nacine iz
razli¢itih medija 1 materijala. To zna¢i da im treba pristup raznolikim zanrovima i
sadrzajima. Bitno je imati na umu da samo dodavanje djetinjih likova ili oblika
namijenjenih djeci, kao Sto je koriStenje animacije ili stripova, ne znaci da je nesto
automatski ,,primjereno djeci”. Djeca najbolje uce kada je medijski sadrzaj krojen
prema njihovoj odredenoj razvojnoj dobi, njihovim potrebama i interesima. Da bi
poticati dijete na pjevanje, vjezbanje, pokret, ples i sl. Takoder, roditelj moze
postavljati djetetu pitanja i dati mu dovoljno vremena za odgovor. Medijski sadrzaji
koji naglaSavaju kvalitete trude se prikazati i njegovati mo¢ i1 potencijal svakog djeteta
umjesto da se koncentriraju na nedostatke ili probleme. Cilj nije samo pouciti nego i
razviti psiholoSku otpornost i sposobnost rjeSavanja problema na zdrave nacine U
velikim 1 malim Zivotnim izazovima. Takav medijski sadrZaj nece se usmjeriti samo
na probleme nego ¢e ponuditi i predstaviti moguénosti i rjeSenja. Naglasak na
kvalitetama znaci stvaranje medijskih sadrzaja koji djecu poticu na mastu ili nov nacin
videnja stvari; djeca tako pocinju razmisljati o moguénostima koje imaju danas i koje

¢e imati u buduénosti; njihova energija pretace se u pozitivne misli i postupke. Takvi
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medijski sadrzaji mogu nas promijeniti. Samopouzdano dijete vjerojatno ¢e bolje
usvajati znanje te ¢e htjeti nauciti vise. U vec¢ini medijskih sadrzaja namijenjenih
razvoju i pogotovo onima namijenjenima djeci, naglasak je dosad gotovo iskljucivo
bio na podizanju svijesti i izgradnji vjestina. Medutim, ako djeca Cesto vide i ¢uju da
ih se cijeni i da su bitna, uce izgraditi temelje za kriticko miSljenje i ljubav prema
ucenju koja Ce trajati ¢itav zivot. Bitnije je ono $to djeca mogu biti nego $to sve moraju
nauciti. Samopouzdanje promice vjeStine rjeSavanja stresa, pronalazenja rjeSenja i
ispunjava potencijal svakog djeteta, bez obzira na okolnosti u kojima ono Zivi.
Samopouzdanje pokazuju psiholoski otporni pojedinci s osobinama domisljatosti,

upornosti, optimizma, odlu¢nosti 1 kreativnosti.

Na koncu, evidentno je da bi se roditelji vise trebali medijski obrazovati.
Smatram da biu svakom vrti¢u trebali postojati sastanci s roditeljima na temu medijske
pismenosti. Tako bi uspjeli roditeljima pribliziti pojam medijske pismenosti, nauciti ih
kako ponuditi kvalitetan sadrZaj djeci, ali 1 kako da oni kvalitetno koriste odredene
medije. Takva vrsta sastanka je jako vazna u danasnjem vremenu jer mediji su svuda
oko nas i djeca sve ranije 1 ranije stupaju u ,.kontakt* s medijima. Takoder, dobro bi
dosao program medijske pismenosti za odrasle. Prvi bi u tome morali sudjelovati svi
oni edukatori odraslih i razli¢itih institucija za edukaciju odraslih koji Zele takva znanja
posredovati odraslim ciljnim skupinama. Zatim edukatori djece, mladih i drugi
pedagoski djelatnici za koje je nuzno da pobolj$aju svoj odnos prema usvajanju
razli¢itih medijskih poruka; naime samo tako mogu i mlade privu¢i kriticnom
razmiSljanju o znacaju i uporabi razli¢itih medijskih sadrzaja. Cjelovit medijski odgoj
trebao bi sudionicima omoguciti da jacaju medusobnu komunikaciju i putem ulaska u
javne masovne medije takoder komuniciraju s drugima. Za osiguravanje
odgovarajuc¢ega odgoja za medije treba najprije osigurati medijsku pismenost uditelja
1 odgojitelja te ih osposobiti za poucavanje. Kritiéno razumijevanje medijskih procesa
moralo bi biti vazan dio osposobljavanja svih ulitelja bez obzira na njihov predmet.
Organiziranje i provodenje medijskoga odgoja nije moguce bez odgovarajuce suradnje
struénjaka za pruzanje stru¢ne pomoc¢i i savjeta za pristup komunikacijskim mreZzama

i njihovu uporabu jer su one nuzne za kvalitetnu pripremu susreta, radionica itd.
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9. ZAKLJUCAK

Kroz ovaj diplomski rad moze se zakljuciti da su roditelji dobro upoznati s
medijima i da ih veéina koristi na dnevnoj bazi. Roditelji su upoznati s prednostima i
nedostacima medija, ali nisu dovoljno medijski pismeni da ih koriste kvalitetno.
Poznato je kako djeca u¢e po modelu i zabrinjava Cinjenica da djeca od malih nogu,
zbog roditelja, nekvalitetno koriste medije. Uloga odgojitelja je biti medijski pismen i
djecu uciti kvalitetno koristiti medije. Odgojitelji su ti koji, nakon roditelja, sudjeluju
u odgoju djece 1 zbog toga trebaju biti spremni na sve ¢eS¢e uklju€ivanje medija u
odgojnu skupinu. Pozitivno je S$to se UCciteljski fakultet ukljucio u medijsko
opismenjavanje 1 §to postoje razni kolegiji koji uce studente o medijima 1 njithovom
koristenju. Takoder, vazno je naglasiti da su odgojitelji ti koji ¢e pomo¢i roditeljima i
ukazati im na nedostatke nekvalitetnog koriStenja medija. Odgojitelji bi trebali

ponuditi roditeljima kvalitetan sadrzaj koji bi mogli roditelji doma pustati djeci.

Brz razvoj medija i tehnoloski napredak znaCajke su danasnjeg modernog
drustva. Gotovo je nezamisliv svijet bez svih dostignu¢a na koje je danaSnji Covjek
naviknut i uzima ih zdravo za gotovo. U posljednjih sto godina dogodile su se tolike
promjene u nac¢inu zivota i percepciji covjeka da je gotovo nezamislivo kako su ljudi
zivjeli bez svih dana$njih dostignu¢a. Promjena nacina koriStenja medija doista je
velika stvar 1 s dolaskom interaktivnih medija i uklju¢ivanjem ,,0bi¢noga ¢ovjeka™ u
proces stvaranja informacija uvelike se promijenio pristup medijima. Usprkos
raSirenosti medija roditelji, odgojitelji i ucitelji kao nositelji odgojnoobrazovnoga
procesa i medijskoga odgoja imaju na raspolaganju premalo moguénosti za stjecanje
medijske pismenosti. Pri spoznaji da je medijska pismenost od klju¢ne vaznosti za
odgovorno i aktivno gradanstvo u razvijanju demokraticnoga sustava, gdje su medijski
1 politicki odgoj medusobno prepleteni, cilj je medijskoga odgoja kriticno i stvaralacki
aktivan gradanin koji sudjeluje u drustvenim procesima i medijskoj komunikaciji.
Vazno je nastojati za pove¢anjem medijske pismenosti za odrasle. Edukacija mora biti
prilagodena njihovim Zivotnim potrebama, s time da se odgovaraju¢i programi
oblikuju sukladno stvarnim problemima i potrebama. Korisnik bez odredene razine
znanja o tehnologiji, teSko moze biti konzument novih medija, a kako je svatko i
stvaratelj sadrzaja potrebno je stjecati znanje o tome kako se Sto kvalitetnije

informirati.
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Ovaj rad svojevrsni je doprinos podrucju istrazivanja medijske pismenosti, ali
I poticaj da se poduzmu koraci kako bi medijski odgoj i stvaranje medijski pismenog
drustva postali prioriteti drustva. Ovakvo istrazivanje provedeno na podrucju Hrvatske
pokazatelj je toga sto roditelji, kao prvi i najvazniji odgajatelji djece, smatraju vaznim

prilikom medijskoga odgoja svojih potomaka.

34



LITERATURA

e American Academy of Pediatrics (2010). Policy Statement of Media
Education, na adresi
http://pediatrics.aappublications.org/content/126/5/1012.full.html
(17.7.2020.)

e Athanasiades, C., Baldry, A. C., Kamariotis, T., Kostouli, M. i Psalti, A.

(2016). The “net” of the internet: Risk factors for cyberbullying among
secondary-school students in Greece. European Journal on Criminal Policy
and Research, 22(2), 301-317.

e Aufderheide, P. (1992). Media Literacy: A Report of the National Leadership
Conference on Media Literacy. Queenstown, Maryland: The Aspen Institute,
u: Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu.
Medijske studije.

e Bandura, A, Ross, A., Ross, S. A . (1963). Imitation of Film Mediated
Aggresive Models, Journal of Abnormal ond Social Psychology, 66 (1), 3-11.

e Bartakovi¢, S., Sindik, J. (2016). Medijacijska uloga roditelja prilikom
djetetovog gledanja televizije. Acta ladertina, 13 (2), 95-113.

e Bauman, S. (2013). Cyberbullying: What does research tell us? Theory into
Practice, 52(4), 249-256

e Bili¢, V., Buljan Flander, G. i Hrpka, H. (2012). Nasilje nad djecom i medu
djecom. Jastrebarsko: Naklada Slap.

e Bulger, Monica E. (2012). Measuring Media Literacy in a National Context:
Challenges of Definition, Method and Implementation. Medijske studije 3 (6):
83-104, u: Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost ucenika osmih razreda u
Zagrebu. Medijske studije.

e Brewer, G. i Kerslake, J. (2015). Cyberbullying, self-esteem, empathy and
loneliness. Computers in Human Behavior, 48, 255-260.

e Broadcasting Standards Commission (2003). Assesing the Media Literacy of
UK Adults: A Reweiw of the Academic Literature, Independent Television
Commision, NIACE.

e Celot, P.iPérez T., Jos¢ M. (2009). Study on Assessment Criteria for Media

Literacy Levels. Bruxelles: European Association for Viewers' Interests, u:

35


http://pediatrics.aappublications.org/content/126/5/1012.full.html

Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu.
Medijske studije.

Edgar, D. i Edgar, P. (2009). Television, digital media and children’s
learning, discussion paper, VCAA, na adresi
http://www.vcaa.vic.edu.au/documents/earlyyears/edgar_paper_20081223.pd
(10.7.2020.)

Erjavec, K., Zgrablji¢, N. (2000). Odgoj za medije u Skolama u svijetu -
Hrvatski model medijskog odgoja. Medijska istrazivanja, 6 (1), 89-107.
Feilitzen, C., Bucht, C. (2001). Outlooks on Children and Media. Yearbook,
The International Clearinghouse on Children and Violence on the Screen at
Nordicom. Feilitzen, 78.

Gabelica Supljika, M. (2009). Psiholoski aspekt prikaza djeteta u medijima,
19-33.

Giraldo L., Santiago, Duran B., Tomas, Esteban A., Almuden i Villegas S.,
Isabel M. (2014). MIL Competences: From Theory to Practice. Measuring
Citizens” Competences on Media and Information Literacy, u: Ciboci, L.
(2018). Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske
studije.

Glasovac, Z. (2010). Osnovno o medijima i njihovom mogucem utjecaju na
djecu predskolske dobi. Belis¢e: Djecji vrti¢ Maslacak, na adresi http://

www.vrtic-maslacak.belisce.net/files/kutic/mediji.htm (8.7.2020.)

Hadziselimovi¢, Dz. (2004). (Video)medijska pismenost, manipulacija,
ovisnost. Metodicki ogledi: ¢asopis za filozofiju odgoja, sv 11 (1), str. 29-40.
Hobbs, R. (2010). Digital and Media Literacy: A Plan of Action. Washington,
D.C.: The Aspen Institute, u: Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost ucenika
osmih razreda u Zagrebu. Medijske studije.

[ligin, V. i sur. (2001). Dijete i mediji. Zagreb: DZZOMM, IDIZ.

[lisin, V. (2003). Mediji u slobodnom vremenu djece i komunikacija o
medijskim sadrzajima. Medijska istrazivanja 9 (2): 9-34, u: Ciboci, L. (2018).
Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske studije.
[ligin, V. (2005). Roditelji kao medijski odgajatelji: komunikacija djece i
roditelja o medijskim sadrzajima, u: Zgrablji¢ Rotar, N. (ur.) Medijska

pismenost i civilno drustvo, Sarajevo: Mediacentar, 131-152.

36


http://www.vcaa.vic.edu.au/documents/earlyyears/edgar_paper_20081223.pdf
http://www.vcaa.vic.edu.au/documents/earlyyears/edgar_paper_20081223.pdf
http://www.vrtic-maslacak.belisce.net/files/kutic/mediji.htm

Jelavié, M. (2009). Djeca u medijima: Kako im osigurati zastitu privatnosti?
Iskustva Ureda pravobraniteljice za djecu, 7-19

Kanizaj, 1. (2015). Mediji, obitelj i komunikacija, 38-44.

Kolucki, B. i Lemish, D. (2013). Kako komunicirati s djecom. Nacela i
prakse za podrsku, nadahnuce, poticaj, obrazovanje i iscjeljenje. Fond
Ujedinjenih naroda za djecu (UNICEF)

Kosir, M. i sur. (1999). Zivot s medijima. Zagreb: Doron, u: Zgrablji¢ Rotar,
N. (2008). Medijska pismenost i civilno drustvo. Sarajevo: Mediacentar, 131-
152.

Kusi¢, S. (2010). Online drustvene mreze i drustveno umrezZavanje kod
ucenika osnovne kole: navike Facebook generacije. Zivot i §kola, 56 (24),
103-125.

Labas, D. (2015). Komunikacija odgaja - odgoj komunicira. Prijedlozi i
smjernice za roditeljski medijski odgoj, 61 — 68.

Labas, D. (2017). Medijska pismenost i informacijsko doba, 31-46.
Livingstone, S. i Thumim, N. (2003). Assessing the Media Literacy of UK
Adults: A Review of the Academic Literature. Broadcasting Standards
Commission, Independent Television Commission, NIACE, u: Ciboci, L.
(2018). Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske
studije.

Machimbarrena, J. M. i Garaigordobil, M. (2018). Prevalence of bullying and
cyberbullying in the last stage of primary education in the Basque Country.
The Spanish Journal of Psychology, 21(48), 1-10.

Matausi¢, J. M. (2005). Obitelj u globalnom selu, Diaconvensia XIII, br 2.,
239-261.

Matovi¢, M., Milin Perkovi¢, S. (2015) Srbija: Potreba za jasnom strategijom
medijske pismenosti, u: Car, V., Turéilo, L., Matovi¢, M. (ur.), Medijska
pismenost — preduvjet za odgovorne medije, Zbornik radova sa 5. regionalne
znanstvene konferencije Vjerodostojnost medija (str. 39-60), Sarajevo:
Fakultet politi¢kih nauka Univerziteta u Sarajevu.

Miki¢, K. (2004). Mediji i roditelji, Zapis, Zagreb, na adresi
http://www.hfs.hr/hfs/zapis_clanak_detail.asp?sif=483 (8.7.2020.)

37


http://www.hfs.hr/hfs/zapis_clanak_detail.asp?sif=483

Miki¢, K. i Rukavina, A. (2006). Djeca i mediji, Zapis, Zagreb, na adresi
http://www.hfs.hr/hfs/zapis_clanak_detail.asp?sif=1604 (8.7.2020.)

Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta (2006). Nastavni plan i program
za osnovnu Skolu, Zagreb.

Notar, C. E., Padgett, S. i Roden, J. (2013). Cyberbullying: Resources for
Intervention and Prevention. Universal Journal of Educational Research,
1(3), 133-145.

Olweus, D. i Limber, S. P. (2018). Some problems with cyberbullying
research. Current Opinion in Psychology, 19, 139-143.

Pérez T. i José M. (2008). Education and Media Culture in the Context of
Media Literacy, str. 103-116, u: Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost
ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske studije.

Popovi¢, 1. (2012). Problemi medugeneracijske komunikacije zbog utjecaja
drustvenih mreza. Informatologia, 45 (4), 333-341.

Scheibe, Cyndy L. i Rogow, Faith (2012). The Teacher’s Guide to Media
Literacy: Critical Thinking in a Multimedia World. Thousand Oaks,
California: Corwin, u: Ciboci, L. (2018). Medijska pismenost ucenika osmih
razreda u Zagrebu. Medijske studije.

Schneider, S. K., O'Donnell, L., Stueve, A. i Coulter, R. W. (2012).
Cyberbullying, school bullying, and psychological distress: A regional census
of high school students. American Journal of Public Health, 102(1), 171-177.
Sindik, J. (2012). Kako roditelji percipiraju utjecaj medija na predskolsku
djecu? Medijska istrazivanja, 18 (1), 5-33

Tomljenovi¢, R. isur. (2018). Djeca i mediji. Agencija za elektronicke
medije.

Tur¢ilo, L., Taji¢, L. (2015) Bosna 1 Hercegovina: Nepostojanje strategije
kompenzirano individualnim naporima u razvijanju medijske pismenosti, u:
Car, V., Tur¢ilo, L., Matovi¢, M. (ur.), Medijska pismenost — preduvjet za
odgovorne medije, Zbornik radova sa 5. regionalne znanstvene konferencije
Vjerodostojnost medija (str. 7-18), Sarajevo: Fakultet politickih nauka
Univerziteta u Sarajevu.

Valkovi¢, J. (2016). Utjecaj medija na socijalizaciju. Rijecki teoloski ¢asopis,
47 (1), 99-116.

38


http://www.hfs.hr/hfs/zapis_clanak_detail.asp?sif=1604

Van Deursen, A. (2010). Internet Skills: Vital Assets in an Information
Society. Enschede: University of Twente, u: Ciboci, L. (2018). Medijska
pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske studije.
Vanwynsberghe, Hadewijch, Paulussen, Steve i Verdegem, Pieter (2011).
Why and How Should We Measure Digital Media Literacy? VI Congrés
Internacional Comunicacié I Realitat Facultat De Comunicacié Blanquerna —
Universitat Ramon Llull Tripodos Extra, Barcelona, u: Ciboci, L. (2018).
Medijska pismenost ucenika osmih razreda u Zagrebu. Medijske studije.
Walker, C. M. (2014). Cyberbullying redefined: An analysis of intent and
repetition. International Journal of Education and Social Science, 1(5), 59-69.
Zgrablji¢ Rotar, N. (2005). Medijska pismenost i civilno drustvo. Sarajevo:
Mediacentar, 131-152.

39



POPIS GRAFOVA | TABLICA

Graf 1. Rezultati istrazivanja — Broj djece
Graf 2. Rezultati istrazivanja — Koriste li se roditelji drustvenim mrezama?

Graf 3. Rezultati istrazivanja — Koliko prijatelja/pratitelja imaju na drustvenim
mrezama?

Graf 4. Rezultati istrazivanja — Objavljuju li roditelji fotografije ili video uratke
svoje maloljetne djece na druStvenim mrezama?

Graf 5. Rezultati istrazivanja — Gdje bi djeca trebala najvise uciti o medijskoj
pismenosti?

Tablica 1. Rezultati istrazivanja — Na kojim drustvenim mrezama imaju svoje
profile?

Tablica 2. Rezultati istrazivanja — Preko ¢ega se spajaju na internet?
Tablica 3. Rezultati istrazivanja — U kojoj prostoriji se nalazi televizor?
Tablica 4. Rezultati istrazivanja — Zbog ¢ega djeca koriste internet?
Tablica 5. Rezultati istrazivanja — Prednosti koriStenja medija za korisnike?

Tablica 6. Rezultati istrazivanja — Nedostaci koriStenja medija za korisnike?

40



PRILOZI

Prilog 1. Anketni upitnik

Istrazivanje za potrebe izrade diplomskog rada na diplomskom studiju U¢iteljskog

fakulteta Sveucilista u Zagrebu
ANKETNI UPITNIK O MEDIJSKOJ PISMENOSTI RODITELJA

Anketa je anonimna, a Vasi osobni podaci i odgovori koristit ¢e se isklju¢ivo u svrhu izrade
diplomskog rada. Molim za Vasu iskrenost i otvorenost kako biste dali ve¢i doprinos ovom

istrazivanju.

1.DIO

1. Spola) m b) 7

2. Koliko imate godina? a) do 30 b) 31-40 c) 41-50 d) preko 50
3. Koliko imate djece? a) jedno b) dvoje c)troje d) Cetvero i vise

4. Koliko godina ima vase dijete/djeca?

2.DI1O - RODITELJI | MEDIJI

(pitanja sa zvjezdicom™ odnose se samo na roditelje koji imaju profil na nekoj od

drustvenih mreza)
5. Znate i §to su druStvene mreze? a) da b) ne

6. Ako da — za koje druStvene mreze ste ¢uli? (nabrojati)

7. Koristite i se Vi drustvenim mrezama? (Imate li Vi profil na nekoj od drustvenih

mreza?)
a) da b) ne
8. *Koje drustvene mreze koristite (moguce vise odgovora)

a) Facebook b) Twitter c) Instagram d) LinkedlIn e) Snapchat f) Youtube g) Pinterest
h) Myspace
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9. *Koliko prijatelja/pratitelja imate na drustvenim mreZama?
a) manje od 50 b) 50-100 c¢) 100-300 d) vise od 300

10. *Imate li na drustvenim mrezama kao prijatelje one osobe koje ne poznajete u

stvarnom zivotu?
a) da b) ne

11. * Jeste li ikada otisli na sastanak s nekom osobom koju ste upoznali preko

interneta?

a) da b) ne

12. *Preko kojeg uredaja se spajate na druStvene mreze? (moguce vise odgovora)
a) racunalo b) mobitel/smartphone c) tablet

13. *Objavljujete li fotografije, video uratke/privatne sadrZaje na druStvenim

mrezama?
a) da b) ne

14. *Jeste li ikada objavili fotografije/video Vase maloljetne djece na nekoj od

drustvenih mreza?
a) da b) ne

15. *Objavljuju li Vasi prijatelji fotografije/video svoje djece na drustvenim

mrezama?

a) da b) ne

3. DIO - DJECA | MEDIJI

16. Spol djeteta? a) m b) Z

17. Koliko vremena Vase dijete dnevno provede uz ekrane?

a) manje od pola sata b) izmedu pola sata i 2 sata c) viSe od 2 sata

18. Sto Vase dijete najéesée gleda na televiziji? (nabrojati)

19. U kojoj prostoriji se u VaSem domu nalazi televizor? (moguce vise odgovora)
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a) dnevni boravak b) spavaca soba c) djecja spavaca soba

20. Ogranicavate li vremenski djetetu boravak na televizoru?

a) da b) ne c) ponekad

21. Koliko vremena Vase dijete dnevno provede uz ekrane (internet)?
a) manje od pola sata b) izmedu pola sata i 2 sata c) vise od 2 sata

22. Za §to Vasa djeca najviSe koriste internet? (nabrojati)

23. U kojoj dobi bi, po Vasem misljenju, dijete trebalo dobiti svoj prvi mobitel?

4. DIO - MEDIJI — OPASNOSTI/ PREDNOSTI

24. Sto biste nabrojali kao prednosti koristenja medija (drustvene mreZe, internet,

televizor) za korisnika? (nabrojati)

25. Sto biste nabrojali kao opasnosti medija (drustvene mreZe, internet, televizor) za

korisnika? (nabrojati)

26. Jeste li ikad Culi za ,,Cyberbullying“? a) da b)ne

* cyberbullying/ virtualno zlostavljanje je svako namjerno, ponavljano i agresivno
ponasanje pojedinca ili skupine ljudi uporabom informatickih 1/ili

telekomunikacijskih sredstava, ¢ija je namjera oSteCivanje ili zlostavljanje drugih

27. Gdje bi, po VaSem misljenju, djeca trebala najviSe uciti o medijskoj pismenosti?

(nabrojati)

43



Izjava o izvornosti diplomskog rada

Izjavljujem da je moj diplomski rad izvorni rezultat mojeg rada te da se u izradi istog

nisam koristila drugim izvorima osim onih koji su u njemu navedeni.

(vlastorucni potpis studenta)
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