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Pripovijedanje uz pomo¢ digitalnih medija

Sazetak

U ovome diplomskom radu govori se o pripovijedanju pri¢a uz pomo¢ digitalnih
medija u odgojno-obrazovnom radu u ustanovama predskolskog odgoja. Uvodna
poglavlja razjasnjavaju osnovne termine kao §to je pripovijedanje i medij. Nadalje,
digitalni mediji u suvremenom odgojno-obrazovnom sustavu obuhvacaju digitalne
kompetencije 1 medijsku pismenost kojima Zele osposobiti djecu i odrasle za aktivno
sudjelovanje u danasnjoj sferi digitalnog svijeta. Interaktivnost, multimedijalnost i
hipertekst kao glavna obiljezja digitalnih medija nude potporne stupove digitalnim
djelima. Tumaci se neistrazeni potencijal trziSta na kojem se nalazi Siroki spektar
umjetnickih djela elektroni¢ke knjizevnosti. Manjak informiranih roditelja, nastavnika
1 odgojitelja potice na medijsko opismenjavanje odraslih, ali 1 djece od malih nogu
putem odgojno-obrazovnog procesa pocevsi od predskolskih ustanova. Kako bi
promocija kvalitetnih digitalnih knjizevnih djela medu mladim Ccitateljima bila
uspjesna potrebno je upoznati se sa digitalnom tj. elektronickom knjizevnos$c¢u i svim
njezinim blagodatima. Drugi dio rada prati knjizevnost koja prati novitete
suvremenoga doba, pripovijedanje uz pomo¢ digitalnih medija. Usmena knjizevnost
pojavom pisma bivala je zapisana, i tako nastaje pisana knjizevnost koja se pojavom
tiskarskog stroja osuvremenila. Pojavom digitalnih, sad ve¢ masovnih medija pismena
knjizevnost osuvremenila se kroz druge oblike; reprodukcijom pomocu digitalnih
medija poput televizije, radio uredaja, ra¢unala i interneta. Citanje ne izumire, veé
mijenja svoj oblik, svoje ,,ruho“. U tom ruhu postoji nekoliko oblika digitalnog
pripovijedanja kao $to su: zvu€na prica, sounscape (zvucni pejzaz), pripovijedanje
slikama 1 interaktivna pri¢a. Kroz te istoimene oblike prikazano je nekoliko primjera
iz vrticke prakse pripovijedanja prica uz pomo¢ digitalnih medija u uvjetima

predskolskoga odgoja.

Kljuéne rijeci: pripovijedanje, digitalni medij, elektronicka knjizevnost



Storytelling with the help of digital media

Summary

This thesis deals with storytelling with the help of digital media in educational work
in institutions for preschool education. The introductory chapters clarify basic terms
such as narration and medium. Furthermore, digital media in the contemporary
educational system encompasses digital competences and media literacy that wants to
enable children and adults to actively participate in today's sphere of the digital world.
Interactivity, multimedia and hypertext as the main features of digital media offer a
supporting structure for digital works. The unexplored market potential of a wide range
of works of digital literature is interpreted. The lack of informed parents, teachers, and
educators encourages the media literacy of adults, but also children from a young age
through the educational process starting from preschool institutions. In order to
promote the quality digital literary works among the younger readers, it is necessary
to get acquainted with digital i.e. digital literature and all its benefits. The second part
of this thesis follows the literature that follows the novelties of the modern age,
storytelling with the help of digital media. With the appearance of a letter oral literature
was written down, and so it became a written literature that was modernized with the
appearance of a printing machine. With the emergence of digital, now mass media,
written literature has been upgraded through other forms; reproduced using digital
media such as television, radio, computer, and the Internet. Reading does not vanish
but changes its form. There are several forms of digital storytelling such as sound tale,
soundscape, story-telling, and interactive story. Through these same forms, some
examples of storytelling with help of digital media from the preschool education

practice are presented.

Keywords: storytelling, digital media, digital literature



UvOD

U danasnje vrijeme djeca odrastaju u svijetu koji se u mnogoc¢emu razlikuje od
onog koji poznaju njihovi roditelji 1 odrasli. Internet, televizija, racunalo i mobitel
svakodnevno naSe svjetove obasipaju ogromnom koli¢inom informacija (Labas,
2018). Navikavanje na medije zbiva se brzo, skroz neprimjetno, pa djeca vrlo rano
iskazuju Zelju da koriste neki medij i nauce baratati njime (IliSin, 2001). Pomisao iza
toga koja slijedi jest da djeca danas sve manje €itaju knjige, a sve viSe “Citaju” prolazne
vijesti 1 “klikaju¢i miSem prelaze tekst ne procesuiraju¢i ga i upijajuéi ga. Ovo
intrigira kada se s knjigama usporede masovni mediji, posebno jer je danas u opticaju
vise medija 1 utoliko dobivaju na mogucem utjecaju, no u pojedinacnoj konkurenciji

nijedan medij joS uvijek nije dorastao knjizi u tiskanom obliku (Ilisin, 2001).

Istina je da svi koji se bave poticanjem djece na Citanje (roditelji, ucitelji,
odgojitelji) prije ili poslije morat ¢e upoznati i digitalne medije i ovladati njima ukoliko
zele razviti korisne 1 djelotvorne strategije motivacije za Citanje te unaprijediti svoj
odgojno-obrazovni rad. Stoga se javlja potreba za medijskim opismenjivanjem djece i
mladih s ciljem stvaranja djece kao aktivnih, a ne pasivnih i usputnih korisnika
digitalnih medija (Gabelica 1 Tezak, 2015). U obrazovanju mediji olakSavaju proces
ucenja 1 poucavanja, povecavaju motivaciju djece za ucenjem i usvajanjem novih

sadrzaja 1 razvojem kompetencija.

Ipak, ukoliko zelimo doprijeti do danasnje djece, ne trebamo se toliko brinuti o
tome iz kojeg medija djeca Citaju, ve¢ moramo razumjeti promjene koje se dogadaju i
doskociti im bogatom ponudom na trziStu zanimljivim viSemodalnim digitalnim

djelima, ukljucujudi i digitalna knjizevna djela.



1. Pripovijedanje

Pripovijedanje nije isto Sto 1 prepri¢avanje ili pricanje. Osim citanja djela djeci ili
pojedinih ulomaka, trebali bismo mo¢i omoguciti i dozivljaj iskustva pripovijedanja
prica (Gabelica 1 Tezak, 2017). Stoga, pojmove pricanje, pripovijedanje i
prepri¢avanje valja terminoloski razgraniCiti 1 ponajprije objasniti. Rijeci prianje 1
pripovijedanje ¢esto se smatraju sinonimima, no pripovijedanje se u literaturi ipak
definira kao nesto Siri pojam koji obuhvaca i pricanje, ali i prepricavanje (Velicki,

2013).

Pripovijedanje jest sloZena jezi¢no-spoznajna sposobnost. Na spoznajnome planu
pripovijedanje zahtijeva strukturiranje price (prica koja ima pocetak, sredinu i kraj), a
na jezi¢nome planu dekonstruiranje jezika i oblikovanje pri¢e (Kuvac, 2005; prema
Velicki, 2013). Pripovijedanje nije samo izlaganje bilo kakvih nepovezanih podataka
jednih iza drugih, ve¢ je uvjetovano time Sto obuhvaca neko zbivanje (Solar, 2004).
Jednostavnije re¢eno i sazeto to je sposobnost koja zahtijeva strukturiranje price uz
pomo¢ pripovjedaca (Gabelica i Tezak, 2017) koji je mentalno 1 fizicki angaZziran, $to
se vidi u kreativnosti i autoritetu kojima pobuduje 1 zadrzava zanimanje nazo¢nih

slusatelja (Markovi¢ i Marks, 2015).

Pri¢anje je prema Gabelici i Tezak (2017) usmeno izlaganje izvornoga sadrzaja.
Pri¢anje prica je stvaralacka i kreativna aktivnost koja zahtijeva viSe samostalnosti,
originalnosti, maste te prisniju povezanost s predmetom pripovijedanja, dok je

prepriavanje interpretacijski ¢in (Velicki, 2013).

PrepriCavanje je interpretacija procitanoga sadrzaja ili onoga S§to smo culi ili
procitali (Tezak, 1998; prema Velicki, 2013). Prepricavanje je sazeto ili pak opsezno
pripovijedanje, iznoSenje ve¢ poznatih informacija, dozivljaja i dogadaja (Velicki,
2013). Prepricavanje se u literaturi ¢esto spominje sinonimom za parafrazu ili obrnuto,
kada se nastoji sacuvati poredak elemenata djela o kojem je rijec, a taj poredak biva
podvrgnut promjenama o tome S$to je vazno, a $to nevazno. Smisao djela nastoji se

zadrzati 1 izraziti bez ikakvih preinaka, onakvim kakav on doista jest.



1.1. Pripovjedac

Pri¢ajuc¢i pricu mi postajemo pripovjedaci. Pripovjedac je informator koji iz
svakidas$njeg govornog posredovanja informacija oblikuje umjetnicki oblik govornoga

jezika i verbalizira pri¢e autorskim stvaralackim procesom (Markovi¢ i Marks, 2015).

Saznanja kroz povijest tumace kako pripovjedacem nije mogao biti bilo tko. Morao
je imati odredeni talent kako bi vjeSto pripovijedao, a njegov talent bio je radosno
slavljen poput junaka koji se vraca iz bitke. Putovao je iz mjesta u mjesto gdje je
priCao o zivotnim istinama i o Zivotu samom, a slusatelji su ih zbog njihove
neutralnosti dozivljavali vjerodostojnima. Pripovjedaci su smatrani Cuvarima Zivotnih
mudrosti. Osobnost pripovjedaca nikada se nije nalazila u prvom planu, nego prica
sama koja se isticala (Velicki, 2013). Jedino dobar voda kroz pricu da bi to postigao,
pricu je znao jezi¢no oblikovati te pritom odrediti koji se aspekti pri¢e mogu provesti
u neki drugi sustav znakova (pokret, geste, mimika) kako bi jos$ i1 viSe zainteresirao i

zaintrigirao svoju publiku (Gabelica 1 Tezak, 2017).

Dobar pripovjeda¢ ima osobitosti kao §to je sposobnost jezicnog izrazavanja, tj.
dar govorenja. Pritom se misli na sposobnost govorenja u smislu oblikovanja
pripovijesti — zivost, uvjerljivost, esteticnost, ¢cime se pobuduje Citateljeva pozornost 1
zainteresiranost (Markovi¢ i Marks, 2015). Takoder, pripovjedac treba posjedovati
kompetencije i tijekom pripovijedanja Cesto znati uklopiti ponavljanja, s djecom
odrzavati kontakt oCima, svakako ne pricati prebrzo i umetati stanke. On posjeduje
umijece igranja svojim glasom (ja¢ina, brzina, ritam), zna stvoriti prisnu atmosferu
pricanjem u krugu kad god je to moguce, unaprijed nepoznate rije¢i objaSnjava,
gestama 1 mimikom potpomaze radnju i njezin tijek i sluzi se jezikom kojeg djeca
razumiju, ali ga istovremeno bogati i time postaje govornim uzorom djeteta. Prije
pricanja ili pripovijedanja pripovjeda¢ pricu mora dobro poznavati; mora obratiti
pozornost na slike i simbole u pri¢i, ali i razmisliti o tonu pri¢e. Vazno je da
pripovjedac promislja i ima na umu kako bi odabrana pri¢a mogla djelovati na djecu.
Uporabom svih ovih uputa u radu s djecom pripovjedac¢ ¢e ovladati kompetencijama

te ¢e price moci zaista kvalitetno prenijeti djeci (Velicki, 2013).



1.2. Prica

Rijec¢ju ,,prica* oznacujemo mit, redoslijed 1 sustav u knjizevnom djelu opisanih
dogadaja. Takoder se klasificira kao odredena knjizevna vrstu. U svim navedenim
znacenjima prisutno je jedinstveno shvacanje price kao jezi¢ne tvorevine u kojoj je na
poseban i drugaciji nacin izrazeno nesto sto se zbiva u vremenu. Pri¢a reda stvarne ili
izmiSljene dogadaje na nacin koji ne odgovara neposredno zbilji. Pri¢a se smatra
slozenom tvorevinom u kojoj se redaju pojedini manji dijelovi 1 upravo takvo redanje
nazivamo pripovijedanjem, ali ni jedan od dijelova price, koji je uzet sam za sebe, nije

nesto Sto bi odredilo pricu 1 omogucilo samo pripovijedanje (Solar, 2004).

Najcéesce pripovijedamo price djeci, osobito onoj rane i predSkolske dobi. Velicki
(2013) tumaci kako upravo govor u slikama i1 zivotne situacije preobrazene u pricu
pune metafora djeluju na dijete vise 1 od bilo koje pedagoske upute ili pravila. Putem
vlastitog osjetila za sluh dijete stjeCe posredovano iskustvo jezika, a to je jedino
moguce ako dijete ima moguénost slusanja govora. SluSanjem price dijete ¢e razvijati
komunikacijske funkcije, biti ¢e vjestije u kreativnim jezicnim igrama. Nakon nekog
vremena dijete ¢e samo pripovijedati priu; pricu koju poznaje ili je samo izmislilo 1

upravo je to blagodat izloZenosti pri¢ama.



2. Medij

U literaturi pod pojmom medij mozemo pronaci vrlo sli¢ne definicije jer iz
svakodnevnog zivota znamo da su mediji sredstvo prenosSenja informacija i nacin
komunikacije. Prema Bognaru i Matijevicu (2005), rije¢ “medij* latinskog je
podrijetla (lat. medius) Sto znaci srednji, u sredini ili skup uvjeta u kojima se nesto
dogada. Zgrablji¢ Rotar (2005) navodi pri definiciji medija da je ono tvar koja je
nositelj energije bilo u konkretnom radnom procesu ili u duhovnom smislu, te sredstvo
za masovno komuniciranje. U kolokvijalnom i lai¢kom jeziku izraz “medij* oznacava
vrlo jednostavno ,,sredstvo komuniciranja i sporazumijevanja“. Takoder, Bognar i
Matijevi¢ (2005) navode kako je termin “medij* u znanstvenoj terminologiji razlicito
definiran i shvacan pa je nastalo toliko definicija da je medijem postalo sve $to vidimo,

ukljucujudi i zrak koji diSemo.

Termin medij prema Gabelica i Tezak (2015) moZemo sagledavati u uzem i Sirem
smislu. U uzem smislu gledano kroz suvremenu tehnoloSku prizmu medij se promatra
kao pojedinacno sredstvo za prenoSenje informacija koji obuhvaca novine, radio,
televiziju, Internet sl. Gledajuci u Siri smisao, naglasak je stavljen na prvotno znacenje
rijeci (lat. medius — srednje, posredujuce) gdje je upravo medij kao pomocno sredstvo
posrednik u komunikacijskom kanalu (Gabelica i Tezak, 2015). U literaturi
pronalazimo i netehnoloSko zna¢nje pojma da ,,0vaj izraz koristi i semiotika, pa se
semiotic¢ka definicija medija odnosi na sve oblike komunikacije koji prenose odredene
kodove komunikacije putem nekog kanala; tako se 1 govor, pisanje, geste, izrazi lica,
odjeca, gluma i ples, pa i prometni znakovi smatraju medijima komunikacije* (Peovi¢
Vukovi¢, 2013: 185). Nadalje, uloga medija je mnogo Sira i kompleksnija te zalazi u
podru¢ja komunikacijskih znanosti i umjetnosti kao Sto su likovne, glazbene,

knjizevne 1 filmske (Gabelica 1 Tezak, 2015).

Prema KoSir i sur. (1999) medij i mediji nisu ,,zrcalo drustva“ kako rado sami sebi
tepaju, nego su reprezentacijski, simbolni ili znakovni sustavi u predstavi medija koje
moramo znati €itati 1 procitati. Djeca pritom trebaju najvisSe pomoci odraslih jer do

Cetvrte ili pete godine ne razlikuju stvarnost i zbilju od prikazane medijske slike.



2.1. Digitalni mediji

Suvremene, digitalne medije vezemo uz izum elektrotehnike i reprodukcije kao $to
su film, radio, televizija, osobna raunala, Internet i sli¢no. U svim aspektima Zivota
pronalazimo njihovu zastupljenost 1 ukljuenost bilo kroz komuniciranje, drustveni
zivot, poslovni svijet, pa ¢ak i odgoj i obrazovanje. Danas, umjesto za papirnatim
novinama, posezemo za dlanovnicima, racunalima i mobilnim uredajima i
»posjecujemo* portale istih na Internetu. Aplikacije kroje nase zivote bez kojih danas

vise 1 ne mozemo zamisliti drugacije funkcioniranje.

Ipak, potrebno je definirati te digitalne medije i njihovu kompleksnu ulogu u
suvremenom drustvu i kulturi i tad najceS¢e posezemo za definicijama racunalnih
znanosti (Gabelica 1 Tezak, 2015). Dakle, vazno je napomenuti kako digitalni mediji
ne zamjenjuju stare kao Sto televizija nije zamijenila radio, nego jednostavno dolazi
do transformacijskog procesa kada se integriraju znac¢ajke jednog medija u druge i tako
tvore nove medije (Labas, 2009). Transformacijski procesi nisu spontani i neovisni,
nego proizlaze iz drugih medija, tehnologija ili druStvenog konteksta jer teze k istome
cilju dvaju neovisnih podrucja komunikacija i informatike (Pasqualetti i Nanni, 2005).
Svi mediji koji su se javili nakon mikroprocesora nastali su kao rezultat usavrSavanja
starih medija i upravo je to digitalna dimenzija koja definira nove medije. Novi mediji
su stoga ,.kulturoloski objekti koji se koriste digitalnom racunalnom tehnologijom za

distribuciju informacija‘“ (Papi¢ 1 sur., 2011: 84).

U terminologiji postoje dva sli¢na izraza kada govorimo o medijima, ,,digitalni
medij*“ 1,,novi medij“. I dok nekolicina autora samovoljno odabire onaj koji im se vise
“svida* postoji znacajna razlika u nazivima i §to oni definiraju. Osamdesetih godina
proslog stoljeca termin ,,novi medij* oznacavao je niz pojavnosti koji se vezao uz
formu, sadrzaj, kulturoloSke i ostale znacajke medija u eri (Gabelica i Tezak, 2015).
DanasSnjim napretkom tehnologije u 21. stolje¢u autori koji koriste termin ,,digitalni
medij* upuéuju na koristenje specificnih sredstava i implikacija njihove uporabe kao
Sto je nacin pohranjivanja, Cuvanja i sama distribucija informacija (Gabelica i Tezak,
2015). Takoder, da bismo bolje razumjeli termin ,,digitalni medij* moramo znati

znacenje 1 svrhu pojmova interaktivnost i multimedijalnost.



2.1.1. Interaktivnost

Pogledom na reklame, novine i police trgovackih lanaca trziSte nudi nekolicinu
»stvari kao Sto su igracke, videoigre i knjige nazivajuéi ih interaktivnima (Klastrup,
2003). Mnogi se teoretiCari stoga trude preciznije odrediti znacenje termina
interaktivnosti. Prepoznaju¢i slozenost fenomena, Koki¢ (2015) prema Kiousisu
(2002) interaktivnost definira kao stupanj u kojoj komunikacijska tehnologija stvorita
posredovano okruzenje u kojem sudionici mogu komunicirati (jedan na jedan, jedan
na viSe, viSe na vise) te sudjelovati u uzajamnim izmjenama poruka. Jednostavnije
receno interaktivnost je mjera moguce sposobnosti nekoga medija da korisniku dopusti
utjecaj na sadrzaj (Jensen, 1999 prema Palavra, 2012). Palavra (2012) navodi tri
postojece razine interaktivnosti koje mozemo susresti u radu: jednosmjerna
interaktivnost, interaktivnost kad medij predvida povratni kanal kako bi primio
informacije od korisnika 1 interaktivnost kad sam korisnik proizvodi informacije koje

sustav stavlja u opticaj.

2.1.2. Multimedijalnost

Multimedijalnost poistovje¢ujemo sa povezivanjem vise medija u jednu cjelinu
(Rodek, 2007). Kombinacija je to medijskih elemenata teksta, zvuka, fotografije,
animacije 1 filmskog zapisa koja ukljucuje interaktivnost samih korisnika i sadrzaja
multimedijske prezentacije (Matijevi¢ 1 Radovanovi¢, 2011). Povezivanje medija u
cjelinu predstavlja mogucénost posredovanja informacija putem viSe osjetnih
modaliteta tj. odredenih kanala (Rodek, 2007). Upravo multimedij omogucuje
ujedinjavanje prednosti modaliteta svih medija u ¢ijoj su osnovi auditivni, vizualni ili
audiovizualni zapis (Bognar i1 Matijevi¢, 2005). Bognar i Matijevi¢ (2005)
multimedijalno$¢u nazivaju koristenje dva ili viSe medija u odgojno-obrazovnoj

komunikaciji, koji se medusobno dopunjuju ili obogacuju u svrsishodnom djelovanju.



2.1.3. Hipertekst

U okviru postmodernizma javljaju se brojna djela intenzivno zainteresirana za
proucavanje odnosa medija i knjizevnosti. Taj opus naziva se elektronickom
knjizevnos¢u. U ranoj fazi proucavanja za takva djela koristi se naziv hipertekst
(Peovi¢ Vukovi¢, 2013). Pojam hiperteksta nema dugu tradiciju koristenja, tek
pedesetak godina unazad. Tada Teodor H. Nelson zamisSlja i provodi u djelo
hipertekstualni i multimedijski sistem definirajuci hipertekst kao nekonvencionalno

pisanje, tekst koji se grana 1 omogucava ¢itatelju mnostvo izbora (Dizdar, 2011).

Hipertekstovi su tekstovi koji se sastoje od ,,odsjecaka tekstualne grade (rijeci,
videoisjecaka, zvucnih zapisa i sl.) i niza veza koje vode od jednog odsjecka, ¢vora do
drugog® (Kaplan 1995, prema Peovi¢ Vukovi¢, 2013: 180). Kada smo definirali tekst,
mozemo definirati hipertekst, jer je hipertekst po definiciji suprotstavljen klasicnom
tekstu. Hipertekst oslobada Citaoca obaveze da slijedi izlaganje autora i omogucava
dinamicko pretrazivanje informacija sadrzanih u odredenom tekstualnom korpusu.
Hipertekst dozvoljava korisniku da pretrazuje 1 izabere vlastiti put kreativnih
kombinacija informacija ignorirajuci neke stvari i istrazuju¢i druge stvari u dubini
(Dizdar, 2011). Hipertekstovi su novomedijski radovi koji u razli¢itim omjerima

kombiniraju medijsku i knjizevnu formu (Peovi¢ Vukovi¢, 2013).

2.2. Medijska pismenost

Ovladavanje, djelovanje, istrazivanje 1 uporaba digitalnih medija postalo je
neizbjezan atribut suvremenoga odgoja i1 obrazovanja 21. stolje¢a ukljucujuci
medijsku pismenost koju smatramo klju¢nom kompetencijom doba (Gabelica i Tezak,
2015). Sam pojam medijske pismenosti definiran je 1992. godine na konferenciji o
medijskoj pismenosti (National Leadreship Conference on Media Literacy, 1992) kao
sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasSiljanja poruka posredstvom medija

(Aufderheide, 1992, prema Zgrablji¢ Rotar, 2005). Ta definicija usmjerena je vise na



sam koncept medijske pismenosti koji polazi od medija kao pozitivnih izvora
informacija i zabave, za koje treba usvojiti mnoga razli¢ita znanja i vjestine (Zgrablji¢
Rotar, 2005). Gabelica i Tezak (2015) navode da medijska pismenost prema Cizmar i
Obrenovi¢ (2013) ukljucuje komunikacijske i1 prezentacijske vjestine, kompetencije
prikupljanja i obrade informacija, kriti€¢ke analize i koriStenja suvremenih drustvenih

mreza.

Razvijena drustva ne ostavljaju pojedincima da se samostalno brinu 1 nesustavno
snalaze u stjecanju tih znanja, ve¢ poticu razliCite drustvene strategije medijskog
opismenjavanja. UNESCO je sedamdesetih godina prosloga stolje¢a potaknuo pitanje
obrazovanja za medije temeljeci ideju da mediji imaju veliku ulogu u Zivotu pojedinca
1 obitelji (Zgrablji¢ Rotar, 2005). Zanemaruje se vazna uloga medija kao posrednika
novih oblika produkcije, reprodukcije i distribucije umjetnickih djela koja takoder
ukljucuje knjizevna djela. Potrebno je vratiti se korijenima jer digitalne medije u
potpunosti sagledavamo kao sredstvo produkcije i distribucije informacija vezujuéi ih
primarno za podrucje racunalnih i tehnoloSkih znanosti (Gabelica 1 Tezak, 2015).
Medijska pismenost u¢i nas razumijevanju specificnih simbolickih "novih" jezika
pojedinih medija. Ti "jezici" djeluju u sustavima nacionalnih jezika kao $to su film,
radio, televizija 1 tisak. Svaki jezik kodificira stvarnost na drugaciji nacin
kombiniraju¢i glazbu 1 umjetnost, jezik 1 geste, retoriku 1 boju, vizualne i1 auditivne

slike (Zgrablji¢ Rotar, 2005).

Medijska pismenost kod odraslih, ali 1 djece razvija kriticko razmisljanje, uci nas
kako poruke koje mediji prenose oblikuju nasu kulturu i drustvo, identificira medijske
strategije, u¢i prepoznavanju pristrane informacije, pogresne informacije i lazi kao i
prepoznavanju dijelova price koji nisu jasno izreceni te nas potice da se zalazemo za
medijsku pravednost (Grgi¢ i sur., 2016). Medijska se pismenost, kao i ostali oblici
ucenja, moze razvijati kroz razliite sustave formalnog medijskog obrazovanja
(predskolski odgoj, osnovna Skola, srednja Skola - opéeobrazovna i strukovna 1 u
visokoskolskom obrazovanju), neformalnog obrazovanja (organizacije civilnog
drustva kao vazni ¢imbenici u neformalnom obrazovanju) te informalnim ucenjem
baziranim na inicijativi ucenika (Nacionalni okvirni kurikulum, 2011). Kroz
obrazovanje korisnici iz pasivnih konzumenata prerastaju u aktivne korisnike koji

ravnopravno sudjeluju u procjenjivanju, ocjenjivanju i izboru kvalitetnih digitalnih



sadrzaja (Gabelica i Tezak, 2015). Kako bi sadrzaji bili Sto kvalitetniji, vazno je u
okviru medijskog odgoja poducavati i samo oblikovanje medijskih poruka. Djeca
savladavanjem medijske abecede umjela bi znati napraviti odgovarajuce proizvode, ali
1 dekonstruirati medijske poruke. Sagledavanjem pozadine, prepoznavanjem
mehanizama djelovanja i zakonitosti djeca oblikuju medijsku ,,istinu svijeta™ (Kosir i

sur, 1999).



3. Uporaba digitalnih medija u obrazovanju

Mediji su postali sastavnim dijelom nase svakodnevice. Uporaba novih medija u
obrazovanju svakim je danom sve viSe prisutnija $to dovodi do potrebe za edukacijom
sudionika u obrazovnom sustavu suvremenih medija. Osim toga, sudionici postaju
podupiratelji u procesu ucenja i obrazovanja uporabom novih medija jer ih koriste za
pribavljanje edukacijskih materijala za poducavanje. Oni postaju kreatori sadrzaja, a
to je jedino moguce osiguravanjem kvalitetne edukacije u procesu. Novi mediji trebaju
odgovoriti izazovima obrazovanja i1 ucenja te svima pruZziti jednaku priliku za
obrazovanjem i povezivanjem znanja, tehnologije, drustva i pripadaju¢ih promjena

kurikuluma (Bequiri, Tahiri, 2014).

Mediji su sredstvo prenosenja informacija i komuniciranja i upotrebljavaju se kroz
didakticku funkciju, funkciju nositelja i posrednika informacija u nastavi, odgoju i
obrazovanju (Labas, 2018). Tridesetih godina proslog stolje¢a zapocela su istrazivanja
ucinkovitosti primjene nastavnih medija, a broj istrazivanja povecao se nakon II.
svjetskog rata, primjenom TV-emisija u ucenju i nastavi. Pojavom trece generacije
kompjutora, sedamdesetih godina zapoc¢inju mnogobrojna istrazivanja primjene
raCunala u obrazovanju (Rodek, 2007). Danas, u metodikama i didaktikama
primjenjuju se digitalni mediji u u€enju i nastavi te se nastoji smisleno i optimalno
medije primjenjivati u funkcijama ostvarivanja ciljeva ucenja (Rodek, 2007). Dobro
odabran odgovaraju¢i medij na djecu moze djelovati poticajno, moze pobuditi interese
1 emocije te u odgojno-obrazovnom procesu moze doprinijeti boljoj obradi i paméenju

sadrzaja (Labas, 2018).

Povecanje kvalitete obrazovanja uporabom novih medija ne ovisi o samom mediju,
ve¢ o tome kako se ti mediji upotrebljavaju. Uloga nastavnika i odgojitelja nije
usmjerena samo ha prenosenje znanja, ve¢ na stvaranje poticajne okoline za u€enje u
kojoj su oni savjetnici, animatori i pomoc¢nici pri odabiru strategije ucenja (Rodek,
2011). U nastojanjima da se obogati znanje buduc¢ih odgojitelja i ucitelja mati¢na
ustanova kao $to je Uciteljski fakultet u Zagrebu nudi niz redovnih i izbornih kolegija
iz podruc¢ja medijske kulture i izborni kolegij Djec¢ja knjizevnost i digitalni mediji
(Gabelica i Tezak, 2017). Modernizacija prostorija i nastave, te uporaba novih medija,

treba potaknuti nastavnike, odgojitelje, ali 1 djecu na ucenje i vrednovanje. No, to



svakako ne znaci da je kvaliteta obrazovanja povecana njihovom uporabom (Rodek,
2011). Ne postoji tocan podatak koji medij se moze najuspjeSnije primijeniti u
odgojno-obrazovnom procesu niti se na temelju istrazivanja moze dobiti pouzdan
odgovor. Svi mediji mogu se primijeniti, a djelotvornost primjene medija ovisi o

velikom broju faktora gdje je medij samo jedan od ¢imbenika u procesu (Rodek, 2007).

3.1. Uporaba digitalnih medija u predSkolskom odgoju

Roditelji su prvi edukatori svoje djece, a odmah nakon njih slijede odgojitelji u
predskolskim ustanovama. Njihova uloga je vazna jer stvaraju sigurno okruzenje
odrastanja za dijete. Upravo u tom okruzenju dijete uspostavlja prve medijske navike,
bilo pozitivne ili negativne. Danas smo suoceni da su djeca medijima izlozena ve¢ od
rodenja, gledaju crtane filmove, pretrazuju Internet, slusaju glazbu 1 igraju igrice, a da
1 nisu svjesni medija. Djeca razmisljaju ubrzano odrastaju, puno lakSe interpretiraju
dobivene informacije i istovremeno obavljaju sve vise radnji (Gabelica, 2012). Djecu
treba uvoditi u medijsko opismenjavanje, sa djecom treba razgovarati o sadrzaju

medija koje prati, kontrolirati, usmjeravati i nuditi sadrzaje 1 medije.

Dijete u dobi od dvije godine u velikoj mjeri istrazuje svoju okolinu i nije svjesno
medijskih sadrzaja. Upravo ve¢ tad vazne su medijske navike i svijest roditelja o
izlaganju djeteta medijima, prica na DVD-u ili sluSanju glazbe koje nece nastetiti
djetetu (Thoman i Jolls, 2013). Djeca u dobi do pet godina intenzivnije koriste medije,
a starija djeca predskolske dobi od Sest godina spremna su usvajati slozene sadrzaje
kojima se potice razvoj medijske pismenosti i mogu analizirati medijske sadrzaje kao
Sto su crtani filmovi, razumiju naraciju u pri¢i, mogu uocavati filmska izrazajna
sredstva kao Sto su boja i zvukovi, spremni su usporedivati isti sadrzaj prikazan u

slikovnici ili crtanom filmu, uvidaju¢i sli¢nosti i razlike (Thoman i Jolls, 2013).



Zajedni¢ko gledanje medijskih sadrzaja u predskolskoj ustanovi, razgovor o
videnom, poticaj na vlastiti kreativni izricaj bilo kroz likovno stvaralastvo ili kroz
simbolicku igru, moze pomoci u preradivanju sadrzaja. Odgojitelji nudeci razlicite
aktivnosti omogucuju djetetu razumijevanje medijskog sadrzaja kroz igru.
Pripovijedanje prica pomocu digitalnih medija samo je jedan vid i nacin kako medije
mozemo ukljuciti u odgojno-obrazovni proces djece. Djecu ne trebamo, a i ne mozemo
izolirati od medija, ali im mozemo pomo¢i da ih bolje razumiju, svakako odgovornije

koriste te bolje iskoriste mogucénosti koje oni nude.



4. Digitalna/elektroni¢ka knjiZzevnost

Kad govorimo o odnosu knjizevnosti i medija moramo biti svjesni da jedna vrsta
umjetnosti ne moze zamijeniti drugu vrstu umjetnosti, pa ¢ak i kada one dijele
zajednicku osnovu. Sadrzaj jedne umjetnosti moze se uliniti sadrzajem druge
umjetnosti, ali je uvjetovan da se mora podrediti onim specificnim osobinama koje
vrijede u okviru ove druge umjetnosti. Specificne osobine pojedinih medija ulaze u
obradu, u multimedijsku obradu gdje se medusobno dopunjuju i obogacduju.
Multimedijska obrada knjizevnih djela kao nove vrste umjetnosti postuje zakonitosti

pojedinac¢nih medija i estetskih struktura (Velicki, 2006).

Elektronic¢ka knjizevnost razvija se brzinom munje gdje svoje pocetke biljezi u
SAD-u. Danas se istrazuje 1 studira na prestiznim sveuciliStima hvatajuéi se u kostac
sa problemima usustavljivanja digitalne poetike kojom bi se opisali novi medijski
oblici. Istovremeno, u Hrvatskoj se vrlo mali broj istrazivaa okurazio baviti i
istrazivati elektronicku knjizevnost. Akademska zajednica radije se bavi knjizevnos¢u
namijenjenoj odraslima i bogati trziSte velikim opusom, dok se djecja knjizevnost

marginalizira(Gabelica i Tezak, 2015).

Knjizevnost je oblik medijacije i podlozna je dinami¢nim promjena. Promjenom
medija (prijelazom price u digitalni medij) potrebno je rekonstruirati pricu, jezik i stil,
a svakako 1 tematiku koja korespondira s interesima suvremenih Citatelja (Gabelica i
Tezak, 2015). Tehnoloski promijenjena knjizevnost rezultat je odnosa i doticaja
medija 1 same knjiZzevnosti. Stari mediji utjeCu na nove i oblikuju ih dok se
istovremeno digitalni mediji upisuju u tradiciju starih medija (Peovi¢ Vukovi¢, 2013).
Pojavom digitalnih medija mijenja se tradicionalna knjizevnost. U isto vrijeme razvija
se novi knjizevni sustav — digitalna ili elektronicka knjizevnost (Gabelica 1 Tezak,
2015). Marshall McLuhan, poznati teoreticar medija 70-ih godina najavio je promjene
koje ¢e izazvati elektronicki nacin ¢itanja kod ljudi. McLuhan je najavio kulturolosku
mijenu jer promjena nacina ¢itanja i pristupa tekstu ne znaci samo promjenu podrazaja,
ve¢ 1 promjenu nase svijesti o sadrzaju (Gabelica, 2012). Ubrzan razvoj digitalne

knjizevnosti pratimo od devedesetih godina prosloga stoljec¢a. No, djela elektronicke



knjizevnosti jo§ su uvijek nepoznanica mnogima te jo$ uvijek nisu prepoznata kao

vrijedan sadrzaj (Gabelica i Tezak, 2015).

Digitalna ili elektroni¢ka knjizevnost podrazumijeva knjizevna djela koja su nastala
isklju€ivo za koriStenje na digitalnim medijima (Hayles, 2007, prema Gabelica i
Tezak, 2015). U nove oblike digitalne knjizevnosti ubraja se digitalni dokument,
digitalna knjiga 1 digitalna biblioteka (Dizdar, 2011). Djela digitalne knjizevnosti ne
mogu se tiskati jer u sebi sadrze poveznice, slike 1 zvukove u hipermedijskom odnosu
1 zahtijevaju Citateljevu interakciju. Reprodukcija digitalnih medija moguca je jedino
uz pomo¢ digitalnog uredaja (Gabelica i Tezak, 2015). Produkcija knjizevnih djela u
elektronskome obliku moze se podijeliti na dva na¢ina. Produkciju mozemo razmatrati
s pozicije njene umrezenosti ili neumrezenosti. UmreZena knjiZevnost je ona za ¢ije je
postojanje potreban internet kao medij, dok se neumrezena multimedijska knjizevnost
nalazi na CD-ROM-ovima i za njeno koriStenje prikljucak na internet nije nuzno

potreban (Velicki, 2006).

Mnogi autori ¢esto posezu za ve¢ postoje¢im knjizevnim djelima poznatih autora,
obraduju ih multimedijski i stvaraju od njih tekst koji se moZe nanovo stvarati i koji
nema viSe svoju linearnu strukturu (Velicki, 2006). U tradicionalnoj knjizevnosti price
su ispricane linearno, $to znaci da postupnim c¢itanjem otkrivamo radnju. Kako bismo
shvatili dio “C*, moramo pro¢itati 1 “A*“ 1 “ B*“ 1 “C*tj. cijelu pricu. Takav tekst price
izuzetno je nedinamican i dosadan, suprotan od novog mediju koji je po svojoj prirodi
vrlo dinamican i razigran. Knjiga od stotinjak stranica vjerno prenesena na racunalo
(npr. u pdf formatu) napisana crnim slovima na svijetloj podlozi Citanje cini
nespretnim 1 umara Citatelja. Stoga, originalnom tekstu na digitalnom mediju tekst se
obogacuje popratnim sadrzajima poput zvuka i animacije. Otvaraju nam se prozor¢ici
s dodatnim informacijama klikom na odredenu rije¢, iskace skrivena ilustracija ili
preskacemo dio teksta. Upravo uporabom digitalnog medija ovakvim citanjem ne
trebamo pratiti linearnu strukturu ve¢ smo orijentirani na Citanje s prekidima u
narativu. Citatelj u digitalnoj knjizevnosti postaje i sludateljem i gledateljem i igra¢em
ukoliko to interakcija od njega zahtijeva. Citateljeva paZznja usmjerena je na digitalno,
ono pokretno kao Sto je animacija, zvuk, ilustracija, a manje na samu pricu jer

multimedija nadja¢ava sam sadrzaj (Gabelica, 2012).



Razmatraju¢i postoje¢u produkciju prema Velicki (2006) postoje djela koja se
medusobno razlikuju na temelju odnosa teksta i igre. Djela mozemo podijeliti na
sljede¢i nacin: ,,originalni tekst knjige ili slikovnice koji, umjesto s papira, Citamo s
ekrana 1 koji u sebi ne ukljucuju gotovo nikakve elemente interaktivnosti, originalni
tekst knjizevnog djela koji u sebi ukljucuje elemente interaktivnosti, skraceni tekst
knjizevnog djela s elementima interaktivnosti, kompjutorska igra koja je nastala na
temelju poznatog knjizevnog djela, ali se njen tekst na CD-u nigdje u cijelosti ne
navodi 1 nije prepoznatljiv i interaktivni tekst na temelju knjizevnog djela u kojemu
korisnik djeluje kao sustvaratelj/suautor “ (Velicki, 2006: 82). Upravo ovako bogata
podjela pokazuje razli¢itost u multimedijskoj obradi u kojoj se knjizevna djela mogu

pojavljivati.



5. Pripovijedanje uz pomo¢ digitalnih medija

Djeca kao korisnici digitalnih medija danas s lako¢om pristupaju mnogim bazama
digitalnih djela. Vec¢ina djela sa kojima se oni susrecu su besplatna ili prili¢no jeftina.
Jednostavnim pretrazivanjem na internetu dospjet ¢e na iTunes ili Google Play, te
jednim klikom misSa na svoje uredaje u mogucnosti su preuzeti Sarolike igre i
interaktivne pric¢e. Uglavnom preuzimaju djela na engleskom jeziku jer je rijec o trzistu
koje je namijenjeno svjetskoj populaciji (Gabelica, 2015). Kada je rije¢ o djelima na
hrvatskome jeziku, ona su jo$§ uvijek u manjini, tek se na trzistu nalazi nekolicina

lektirnih djela ili knjizevnih djela koja su predvidena za digitalne medije.

U Skolama se prema Krumes i Kopor¢i¢ (2016) mediji i sadrzaji na medijima
uglavnom koriste za povezivanje razliCitih aktivnosti ili u vrti¢ima za ,,smirivanje*
djece, a rjede kao instrument poucavanja. Upravo digitalizacijom nastavnih materijala,
posebno knjizevnosti, omogucene su mogucnosti didakticke primjene u obrazovanju i

usvajanju knjizevnoga djela.

Knjiga Kreativni pristup lektiri (2017) autorica Marine Gabelice i Dubravke Tezak
daje polazista i nudi ideje metodi¢arima, odgojiteljima, uciteljima i roditeljima kako
razvijati ljubav prema knjizi na kreativan nacin. Jedan od nacina jest i uporaba
digitalnih medija pomoc¢u kojih se moze obogatiti pripovijedanje. Autorice navode
brojne aktivnosti, a aktivnosti koje se ticu pripovijedanja su pripovijedanje obogaceno
zvukovima, zvucni pejzaz, pripovijedanje slikama i interaktivne prie te se mogu

primijeniti i u ustanovama predskolskoga odgoja i obrazovanja.



5.1. Zvuéna prica

Zvucna pric¢a prema Gabelica i Tezak (2017) oznacava svaku audiopricu koja je
stvorena iskljucivo 1 jedino putem upotrebe zvukova, Sumova i tonova. Izvrsna je to
vjezba slusanja koja djeci pruza odli¢no imerzivno tj. auditivno iskustvo. Zvucna prica
moze biti jednako snazna kao i vizualna pri¢a te istodobno imati i uvod i zaplet i

rasplet.

Kroz primjer zvu¢ne pri¢e naziva ,,Rano jutro® mozemo uvidjeti kako se prica
moze sastojati od niza zvukova kao Sto su hrkanje, zijevanje, zvuk Skripanja kreveta,
zvuk koraka i td. (Gabelica i Tezak, 2017). Niz zvukova nema odredenu granicu ili
broj zvukova koliko ¢e ih biti, ve¢ je to odredeno tijekom radnje te price 1 ovisi o

autoru. Najcesc¢e je zvucnom pric¢om opisana neka scena zvukovima.

Prica naziva ,Rano jutro® jednostavan je primjer, a danas se mogu naci
kompleksnije i snaznije zvucne price (Gabelica 1 Tezak, 2017). Primjerice, zamislimo
zvukove u slijedu: zvuk zvona ulaznih vrata — otvaranje ulaznih vrata— pjesma ,,Sretan
rodendan‘ — zvuk SuSura, razgovora i galame — zvuk puhanja svjecica na torti — zvuk
otvaranja Sampanjca — zvuk nazdravljanja ¢aSama — zvuk smijanja — zvuk pozdrava i

zatvaranja ulaznih vrata — zvuk vode 1 pranja suda - zijevanje.

Zvucna pric¢a ostavlja prostora nakon njezinog slusanja za obradu same price.
Prilikom slusanja audio price slike se stvaraju unutar uma sluSatelja. Djecu mozemo
potaknuti sa bezbroj pitanja da ono $to su culi prepri¢aju bilo usmenim ili pismenim
putem te likovnim izri¢ajem naslikaju. Mozemo sa djecom razgovarati o dozivljaju, o

auditivnim aspektima price, ali 1 tome kako je prica nastala.

Prema Gabelica i Tezak (2017) osim slusanja ve¢ gotovih zvuc¢nih prica djeca se i
sama mogu okusati u stvaranju svoje zvucne price. Za izradu zvucne price potrebno je
sredstvo za snimanje zvuka (npr. mobitel) 1 neki program koji obraduje zvuk (npr.
besplatni program Audacity). Uz programe potrebna je i masta koja ¢e stvoriti pricu.
Postoji i drugi nacin stvaranja zvucne price prema Gabelica i Tezak (2017) i on moze

biti uklju¢en u nastavu medijske kulture. Potrebno je odabrati neku filmsku scenu i



reproducirati je ucenicima samo putem zvucnih efekata, u¢enici mogu shvatiti ve¢inu
scena 1 bez uvida u sliku. Na taj nacin postaju svjesni zvuka u ambijentu i postojece

vjerodostojnosti scene.

5.2. Soundscape

Zvucni pejzaz (engl. soundscape) kojeg je osmislio kanadski skladatelj R. Murray
Schafer ,,naziv je za zvuk ili kombinaciju zvukova koje stvara ili koji proizlaze iz
(imerzivnog) okolisa*“ (Gabelica 1 Tezak, 2017: 263). Potrebno je odrediti to¢nu
granicu izmedu zvukova zvuka i zvuénih efekata koje pronalazimo u zvu¢nim
pejzazima. Opca razlika je da zvuk pokriva "Zive" zvukove, tj. zvukove koji

zahtijevaju ¢ovjekove interakcije, poput koraka i1 Suskanja odjece. Zvucni efekti nisu

"zivi" zvukovi poput eksplozija (Ek, 2016).

Zvucni pejzaz jest snimka ili izvedba zvukova koji stvaraju dozivljaj odredene
akustike 1 Cesto se koristi kako bi se stvorilo ozracje (npr. morski pejzaz) tijekom
slusanja price (Gabelica i Tezak, 2017). Zvucni pejzazi najcesce bivaju reproducirani
od strane medija kao $to su CD ili interne. Zvukom i glazbom mozemo stvoriti ugodno
ozracje i na taj nacin djecu uvesti u pri¢u. Pri¢a moze biti ¢itana uz ugodnu glazbenu
pozadinu, pritom moZze biti procitana cijela prica ili jedan izdvojeni dio. Zvucnim
pejzazima mogu biti dodani i zvukovi te time produbiti samu atmosferu pripovijedane

price (Gabelica i Tezak, 2017).

Zvucni pejzaz sobe dnevnog boravka u predskolskoj ustanovi tj. vrti¢u bio bi
sacinjen od niza zvukova koje u jednom trenutku mozemo cuti u prostoru (smijeh,
pla¢, govor, Saputanje, lupanje kockama, citanje slikovnice, puStanje vode u
umivaoniku...). Dok bi pejzaz Sume u jesen ukljuCivao zvukove SuStanja liSca,

zvukove puhanja vjetra, zvukove pjeva ptica i sl.



5.3. Pripovijedanje slikama

Imerzivnim pripovijedanjem prema Gabelica 1 Tezak (2017) mozemo postici
stvaranje slika u umu slusaca, no ponekad pripovijedanje mozemo popratiti i gotovim
slikovnim prikazima. Kod pripovijedanja slikama vazno je pronaci kvalitetne
fotografije, ilustracije ili crteze. Vazno je da slikovni prilozi budu dovoljno veliki kako
ih sva djeca mogu vidjeti. Svaku recenicu nije potrebno popratiti slikom jer je za dobar

1 dinamican doZivljaj price vaznije ostaviti ujednac¢enu dinamiku prikaza slika.

Termin pripovijedanje slikama obuhvaca i pripovijedanje slikama na digitalnom
mediju kao $to je televizor ili racunalo, ali 1 digitalna djela koja se sastoje od stati¢ne
ili minimalno animirane slike i1 teksta koji moze biti napisan i naglas pripovijedan

(Gabelica i Tezak, 2017).

Pripovijedanje slikama sestra blizanka je klasi¢noj slikovnici, a multimedijska
slikovnica njihova je sestri¢na. Multimedijsko prikazivanje slikovnice ili price
namijenjeno je prvenstveno djeci, a moZe sadrzavati tekst, slike, zvuk, animacije i
interaktivnost (Javor, 2000). Ono S$to je karakteristi¢no jest to Sto se gleda na racunalu,
televizoru ili projektoru te sadrzi ilustriranu verziju pri¢e sli¢nu tradicionalnim
pri¢ama objavljenima u obliku klasi¢ne slikovnice. Multimedijski ispri¢ane price ¢esto

ukljucuju dramati¢nu naraciju, glazbu i zvucne efekte.

Multimedijska slikovnica ili prica, jednako kao i klasi¢na ima za ciljeve budenje
djec¢je maste, razvijanje smisla za lijepo, ucenje slova, ¢itanja i jezika opcenito, razvoj
glazbene kulture i sl. Jednako kao i klasi¢na slikovnica, multimedijska slikovnica

radala se 1 oblikovala postupno 1 s puno promisljanja (Javor, 2000).



5.4. Interaktivne price

Interaktivne pri¢e (eng. interactive fiction) prema Gabelica i Tezak (2015) su
digitalna djela koja knjizevnost koriste kao svoje uporiste. Interaktivna djela sastoje se
od vece kolicine teksta koji korisnici mogu ¢itati ili slusati, njime navigirati, i dodatno
ga istrazivati ovise¢i o samoj kvaliteti 1 interaktivnosti djela. Kvalitetnija djela jako
slice digitalnim slikovnicama u kojima se ispreplicu slikovni i jezi¢ni diskurs gdje

dijete istrazuje dodane medijske objekte.

Kada je rije¢ o djelu koje korisnik C¢ita i/ili sluSa, pripovijedanje moze prekinuti
istrazivanjem ilustracija i na taj nacin otkriti dodatne varijante i vrijednosti same
pripovjedi, pokrenuti likove, dodatne dijaloge i slicno. Neka digitalna djela sadrze
bogate vizualne 1 kvalitetne ilustracije 1 animacije te donose raznolike nacine
interakcije korisnika i djela. Prema Koki¢ (2015) nove tehnologije osiguravaju
mogucénost koristenja razlicitih interaktivnih oblika (zvukova, pokreta i uvjetovanih
dogadaja) pri cemu je potrebno dobro odabrati sastavnice koji poticu uc¢enje kod djece,
a da ih pri tome ne ometaju u njihovom usvajanju korisnih informacija. Povezivost i
interaktivnost se odnose na pojacan osjecaj zajednice i drustva oko djeteta koje stvara
digitalni tekst, a temeljen je na hipertekstualnim poveznicama. Promjenom perspektive
1 Sirenjem poveznica iz knjiga, slikovnica, prica, djela 1 drugih izvora prema drugim

materijalima u stvarnom svijetu djeca Sire svoje vidike; literarne, slikovne 1 svjetovne.

Gabelica 1 Tezak (2017) objasnjavaju kako su interaktivne price u Hrvatskoj
najzastupljenije, iako se ve¢inom radi o djelima s minimalnim udjelom interakcije.
Ponajvise je rije¢ o digitaliziranim slikovnicama u kojima dominira tekst i stati¢na
ilustracija, a korisnik Citatelj navigira kroz sadrzaj listanjem stranica knjige klikajuci
miSem na ekranu digitalnog medija (npr. Kasmir Huseinovi¢ i Andrea Peterlik

Huseinovi¢: The Blue Sky / Plavo nebo, Ciconia Ciconia, Oscar).

S druge strane prema Gabelica 1 Tezak (2017), postoji nekolicina djela koja su
zapravo animacije postojecih slikovnickih ili knjiznih predlozaka. Uz njih se javljaju i
tematske igre (npr. kao Sto su: tekst Bruno Kuman, animacija Ivana Guljasevié: Pauk

Prasko, Muha Zunza, Riblja $kola, Kako je snijeg pao; Ivana Guljasevi¢: Carapojedac,



Tri stra$na zmaja, Covjeculjak Snovuljak, Amo-tamo; Naklada Bulaja: Price iz

davnine).

Na hrvatskom se trzistu jos uvijek ne postoje kompleksnije interaktivne price koje
bi omogucavale smisaonu interakciju s djelom u kojem se knjizevni tekst nalazi u

sintezi s ostalim medijskim objektima (Gabelica i Tezak, 2015).



6. Primjeri iz prakse pripovijedanja prica uz pomo¢ digitalnih
medija

Pripovijedanje prica uz pomo¢ digitalnih medija provedeno je u Djecjem vrticu
»Mali istrazivac®. Sudjelovalo je Cetrnaestero djece, od ¢ega 9 djeCaka i 5 djevojcica

u dobi od 4 do 7 godina. Sva djeca sudjelovala su dobrovoljno.

Mjesto na kojem pripovijedamo price mora biti ugodno za djecu, stoga smo se
smjestili na veliki tepih u centru dramskih igara. Vrlo je vazno da odraslima bude
ugodno na mjestu pripovijedanja prica jer se djeca nerijetko vole le¢i na tepih 1 sjesti
u krilo odgojitelju u tom trenutku. U tom centru djeca svakodnevno uzivaju u ugodnoj,
toploj 1 obiteljskoj atmosferi u Citanju 1 pripovijedanju raznih prica. Djeca Cesto
samostalno organiziraju Citanje i pripovijedanje pri¢e, medusobno dodjeljuju uloge
teta“. Cesto prige postaju predstave uz ginjol i §tapne lutke u centru tijekom godine.
Centar dramskih igara takoder je 1 opremljen digitalnim medijima koji su nam potrebni
za pripovijedanje pomocu digitalnih medija kao Sto je televizor na zidu i radio ureda;j.
Osim televizora i radio uredaja u dramskom centru, vrti¢ posjeduje i u ostalim centrima
radio uredaje, sluzbene laptope te projektor koji se takoder koriste u svrhu

svakodnevnog kreativnog odgojno-obrazovnog rada sa djecom.

Transktipti razgovora sa djecom prikazani u ovom radu snimani su mobilnim
uredajem. Osobni podatci djece zasticeni su, te se u radu navode inicijali, dok su izjave

1 komentari djece u potpunosti istiniti i nisu cenzurirani.



e Zvucéna prica ,,Jutro*

Zvucna prica ,Jutro* preuzeta je iz knjige Kreativni pristup lektiri (2017) autorica
Marine Gabelice 1 Dubravke Tezak. Za ovu zvucnu pricu potreban je radio uredaj te je
preko istoga pustana zvucna prica djeci. Djeci su prije slusanja dane kratke upute da

se opuste, da pronadu za sebe udobno mjesto i da obrate pozornost na zvukove.

Sadrzaj zvukova zvucne price ,,Jutro“: zvuk budilice — zijevanje — hod — tus (zvuk
vode) — pranje zubi (zvuk Cetkice za zube) — hod — zvuk grizenja hrane (hrskavo) —
oblacenje — zaklju€avanje vrata — silazak niz stepenice — zvuk grmljavine (kiSa) — zvuk
dolaska busa na stanicu — semafor (crveno na semaforu) — zvuk prelaska ceste (zeleno

na semaforu).

Tijekom prvog sluSanja zvucne price djeca su razgovarala medusobno i imenovala
zvukove koje su culi. Pojedini nisu niti primijetili da je zvuc¢na prica zavrsila ve¢ su
ponavljali ono $to su culi. Bila su potrebna tri ponavljanja slusanja zvu¢ne price kako
bi djeca procesuirala od kuda dolazi zvuk, Sto taj zvuk u prici predstavlja i kakva je to
prica bez slova 1 slike. Izmedu svakog sluSanja zvucne pri¢e razgovarali smo o

sluSanome.

Odgojiteljica: Imenujete zvukove koje Cujete.

J.S. (7g): Cuo sam ¢&ips, ono kad kvrcka dok se jede. I ¢uo sam alarm, vodu, da se zubi
peru i da grmi.

N.M. (6g): Kisa, voda, hodanje u cipelema po stepenicama, semafor.

LK. (4g): Cuo sam da grmi. I juter doma je grmilo i kisa je bila.

O.M. (5g): Zvonio je sat, pa se probudis, pa zube operes i jedes. I tik-tik-tik.

Odgojiteljica: Kakvo je vrijeme bilo tog dana?
F.B. (7g): Pa ja sam Cuo kisu, kisa je padala.
N.S. (7g): 1ja sam cula kiSu.

Odgojiteljica: Prepoznajete li posljednji zvuk u pri¢i?

O.M. (5g): Taj tik-tik-tik zvuk je zadnji. Cuo sam to, ali ne znam gdje.



J.S. (7g): To ti je semafor (obraca se djecaku O.M.), kad brzo tik-tik ide mozes preci

semafor, a sporo ne. Mama mi je to pokazala.

Odgojiteljica: Mozete li dati naziv ovoj zvucnoj prici?
L.K. (4g): Pa ,Dan®. Ili ,,KiSa pada“.

N.S. (7g): Hmmm, mozda ,,Idemo na posao®.

e Zvuclna prica ,,Rodendan“

Razgovarajuc¢i o zvukovima, upitala sam djecu koje oni zvukove u svakodnevnom
zivotu Cuju 1 sa kojima su okruzeni. N.S (7g) zapjevala je pjesmicu ,,sretan rodendan®
1 rekla da je i to zvuk koji ne cujemo svaki dan. Ponukana time upitala sam ih koje

zvukove ¢ujemo jos kada slavimo rodendan.

Odgojiteljica: Koje zvukove ¢ujemo kada slavimo rodendan?

puse ,,puuuuuuuf fuuuu®.

K.M. (5g): Teta ja ¢ujem papir kad trgam papir za poklone, Suska i Skaklja.

J.S. (7g): Na rodendanu mi joS pljeskaju, vicu, smijemo se svi.

M.S. (6g): Na maminom rodendanu smo se kucali ¢aSama, pa se glasno Culo to

kuckanje.

Ponukana odgovorima djece, odlucila sam iz njihovih ideja napraviti zvucnu pric¢u
koju smo onda zajedno poslusali pod nazivom ,Rodendan“. Zvucna prica
reproducirana je na radio uredaju, a ista je napravljena pomoc¢u Audacity programa za
obradu zvukova koji su preuzeti sa online izvora. Djeca su se tijekom sluSanja zvucne

price prisjecali svojih ponudenih zvukova.

Sadrzaj zvukova zvucne price ,,Rodendan‘: zvuk zvona na ulaznim vratima — smijeh
ljudi — zvuk kucanja ¢asama — pjesma ,,Sretan rodendan‘ — pljesak — puhanje svjecica

na torti — pljesak — glazba.



e Zvuina pri¢a ,,Setnja gradom* (odgonetni mjesto radnje)

Zvuéna pri¢a ,,Setnja gradom* preuzeta je iz knjige Kreativni pristup lektiri (2017)
autorica Marine Gabelice 1 Dubravke Tezak. Za ovu zvucnu pricu potreban je radio

uredaj te je preko istoga pustana zvucna prica djeci.

Prije slusanja zvucne price djeci je receno da ¢emo pratiti lika koji ¢e u Setnji gradom
vidjeti Cetiri zanimljiva mjesta. SlusSaju¢i priu, djeca trebaju odgonetnuti Cetiri
,mjesta radnje®, odnosno, odrediti Sto je sve lik vidio i cuo. ,,Mjesta radnje* zvucne
price su djecje igraliste (smijeh djece, uzvik ,,gol*, pljesak), zooloski vrt (urlik slona,
pjev ptica), zeljeznicki kolodvor (glas na peronu, kocnice, truba vlaka), Skolsko

dvoriste (djeca, zvono za pocetak nastave).

Odgojiteljica: Imenujte zvukove koje prepoznajete?

F.B. (7g): Cuo sam da ¢ovjek hoda po lis¢u i slon je vikao. I ,,gooooool“, kao na
utakmici. I zvono za §kolu, to sam ¢uo u skoli. I vlak je jurio.

T.R. (4g): Lopta, vlak, truba, tracnice.

N.M. (6g): Ja sam cula sve sto i F.B. i ptice koje su pjevale.

L.J. (5g): Cula sam djecu da se igraju kao i mi u nasem parku, da se smiju.

Odgojiteljica: Koja mjesta je posjetio lik?

J.S. (7g): Znam gdje je bio, u skoli, u parku i na onom mjestu za vlakove. Tata me
tamo vodio, no ne mogu se sad sjetiti kako se to zove. Tamo ima puno vlakova i jako
je bucno.

O.M. (5g): Mislim da je Covjek bio u parku i igrao se sa prijateljima.

L.M. (6g): Posjetio je Sumu, igraliste, Skolu i Zivotinje. Bio sam u zooloSkom vrtu ali

mi nemamo slonove, pa ne znam jesu li Zivotinje tamo ili kod svoje ,,.kuce®.

Djeca su zvukove poistovjetila sa svojim iskustvenim dozivljajima. Prepoznala su sve
zvukove 1 pronasli im ,,mjesto radnje no najviSe poteskoca zadao im je zeljeznicki
kolodvor i zvuk najave na peronu te urlik slona kojeg nisu kako ,,éuli uzivo*. Nakon
ove aktivnosti djeca su samoinicijativno odlucila u likovnom centru naslikati mjesta i

zvukove koje su culi.



e Zvuclna prica ,Hladna zimska noé¢*“ (odgonetni zvuk)

Zvucna prica ,,Hladna zimska no¢* preuzeta je iz knjige Kreativni pristup lektiri (2017)
autorica Marine Gabelice 1 Dubravke Tezak. Za ovu zvucnu pricu potreban je radio

uredaj te je preko istoga pustana zvucna prica djeci.

Ovakav je oblik zvucne price neSto sloZeniji, ali djeci moze biti vrlo zanimljiv.
Slusaju¢i zvuénu pricu djeca trebaju prepoznati trazeni zvuk, a zatim 1 zakljuciti Sto
taj zvuk predstavlja. U ovoj je prici ,,Hladna zimska no¢* trazeni zvuk — zvuk cijepanja
drva. Do tog zakljucka djeca dolaze prateci redoslijed zvukova u zvuc¢noj prici: koraci
— otvaranje vrata —hodanje po snijegu — trazeni zvuk (cijepanje drva) — koraci u snijegu

— otvaranje vrata — koraci u ku¢i — paljenje vatre/pucketanje vatre u kaminu.

Ova aktivnost za djecu predskolske dobi bila je presloZena jer se djeca nisu do sada u
iskustvenom zivotu susreli sa zvukom cijepanja drva. Djeca su kao i kod prethodnih
zvucnih prica prepoznavala zvukove, ne traze¢i zvuk cijepanja drva u zvuc¢noj prici.
Ono $to su djeca prepoznavala kod sluSanja zvucne price bili jesu zvukovi otvaranja
vrata i hodanja, no tesSko im je bilo zakljuciti da je to hod po snijegu. Naime, J.S. (7g)
rekao je da snijeg uvijek gleda kako pada, da nikad jos nije ¢uo snijeg kao kisu koja

kapka i lupka po podu.

Pri slusanju ove zvucne price djeci se moze postaviti joS pitanja kao Sto su: Koje je

doba dana u prici? Koje je godisnje doba i po ¢emu to zaklju¢ujemo?



e Soundscape — Prica o ptici

,Pri¢a o ptici“ preuzeta je iz knjige Kreativni pristup lektiri (2017) autorica Marine
Gabelice i Dubravke Tezak. Za ovu zvucnu pricu potreban je radio ureda;j te je preko
istoga pustan sounscape djeci. Rijec je o vodenome mastanju, a prema Flor Ada i sur.
(2011) to je strategija razvoja kritickog misljenja i ucenja koju je moguce primijeniti

u odgojno-obrazovnom radu i potice se apstraktno, kreativno i kriticko misljenje.

,Nalazi$ se na livadi. Iznad tebe je nebo bez oblaka, a sunce je veliko i sjajno. Sto
osjecas na svojoj kozi? Osjecas li toplinu sunca? Osjecas li topli povjetarac? Udahni.
I izdahni. Udahni. Izdahni. Odjednom, pred tobom se pojavljuje puteljak. Puteljak vodi
ravno u obliznju Sumu. Puteljak je prekriven malim sjajnim kamenci¢ima. Kamenci¢i
sjaje kao zlato. Saginje$ se 1 uzima$ nekoliko kamencica te ih stavlja$ u svoj dzep
(SuSkanje kamencica u dzZepu). SlijediS puteljak. Osjec¢as kamencic¢e pod svojim
nogama. Skakljaju te. Dok hoda$ osje¢as predivni miris livadnog cvije¢a. Udahni.
Izdahni. Udahni. Izdahni. Puteljak te doveo u Sumu. I tada nestane. A oko tebe velika
Suma. Pogledas se oko sebe 1 osluskujes. Nema nikoga. Odjednom osjeti§ nesto na
svome desnome ramenu. Pa to je ptiCica. Ona te pogleda 1 nesto vazno ti kaze (zvuk

pjeva ptice).*

Djeci treba dati dovoljno vremena da procesuiraju odgovore, da preoblikuju svoje
vizualne predodzbe u vlastite rijeci. Vazno je postavljati §to viSe pitanja koja razvijaju

mastu i povezuju sa svakodnevnim Zivotom djeteta.

Nakon odslusane price djeci su postavljana pitanja, a ovo su neki od odgovora:

Odgojiteljica: Sto ti je pti¢ica rekla?

M.S. (6g): Pti¢ica mi je rekla ,,bok*. Pitala me kamo idem, a bio sam u Sumi. Lijepo
mi je bilo.

O.M. (5g): Pjevala mi je, a ja sam sluSao.

N.S. (7g): Ptica me pitala koliko imam godina i kako se zovem.

Odgojiteljica: Sto se zatim dogodilo?

N.M. (6g): Onda sam otiSla malo ubrati cvije¢a na livadu. Moja mama voli cvijece.



N.S. (7g): Pa nista. Ptica je odletjela.

M.S. (6g): Rekao sam pti¢ici da sam na izletu. No nisam ponio sok, a zedan sam.

Odgojiteljica: Kako izgleda carobna Suma? Koga si tamo susreo/susrela?
L.J. (5): Suma je zelena, puno je drveéa. I kad sam dosla do puta susrela sam pticu
koja je pjevala.

T.R. (4g): Puna je kamenci¢a. Sa mamom i tatom sam bio u Sumi na brdu.

e Soundscape — More

Na radio uredaju pusten je zvucni pejzaz mora (Sum valova, talasi kamenci¢a pod
vodom, vjetar na plazi. Djeca su dobila uputu da se slobodno legnu na pod i otplove u

svijet maste.

»Zatvorite oCi. DiSite. Srce vam kuca. Idemo na jedno lijepo mjesto. Zamislite kako
hodate plazom. Dan je suncan i topao. Osluskujete zvukove talasa mora koje udara u
stijene. U daljini se ¢uju galebovi. Hodate po sitnom pijesku. Pijesak vas grebe za
tabane. Hodate i trazite Skoljkice. U daljini se neSto sjaji. Prilazite i na kraju plaze

vidite Skrinjicu. Otvarate Skrinjicu i u njoj je?*

Odgojiteljica: Kako je izgledalo mjesto gdje ste bili? Kako ste se osjecali?
L.M. (6g): Pa bila sam na moru, u Zadru. Volim i¢i plivati i znam plivati.
K.M. (5g): Bio sam na gusarskom brodu na moru, borili su se.

J.S. (7): Bio sam na otoku u potrazi za blagom i tamo sam nasao kovceg sa zlatnicima.

Odgojiteljica: Sto je skriveno u skrinjici?

L.J. (5): U mojoj su zlatnici, pravi gusarski.

F.B. (7): Nasao sam i pismo 1 novce 1 Skoljke. MozZda su je gusari izgubili, kako ¢e je
sada pronaci?

T.R. (4): Kamenciéi.

M.S. (6): Otvorila sam Skrinju 1 vidjela sjajne Sljokice i Skoljkice i ribice. I lutka je bila

u njoj, Elsa koju zelim za rodendan.



e Pripovijedanje slikama ,,Ku¢a na livadi“

Prica ,,Kuca na livadi* ne sadrzi tekst, ve¢ se pripovijeda pomocu slikovnih prikaza na
digitalnom mediju (televizor, projektor, racunalo). Smislene slike redaju se jedna za

drugom uz dovoljno zadrzavanje na ekranu kako bi djeca dobro promotrila ,,dio* price.

Prica se sastoji od 5 fotografija sloZenih u program PowerPoint radi lakSe reprodukcije:
fotografija livade — hod po livadi (cipele na travi) — ku¢a — vrata — zvono na vratima
(ruka kako zvoni) — otvaranje vrata. Djeci je reCeno da sami pomocu videnih
fotografija pokusSaju ispricati pricu. I dok su mlada djeca imenovala prikazano na

fotografijama, starija djeca osmislila su cijeli koncept price te kako ona zavrsava.

L.K. (4g): Livada. Trava. Park. Cipela. Kuca. Vrata. Zvono. Ruka.

J.S. (7g): Vani je sunce. I hodas livadom. Imas nove ,,Nike* tenisice na nogama koje
ti je mama kupila, a ti si ih izabrao. I doSao si do kuce. Ali nemas klju¢. Probas otvoriti
vrata, gura$ ih. Ne ide. Ne. Pa malo gledas oko sebe. A onda stisne$ zvono. I netko ti

otvori vrata. [ udes u kucu. Igras se sa prijateljem dok mama ne dode po tebe.

N.S. (7g): Trava, aha, cipele, aha, kuca, aha, zvono. E pa da ideS§ nekud 1 stigao si kod

bake na selo. Pozvoni$ 1 udes. I moras re¢i ,,bok*.

Djeca su takoder zeljela produljiti pricu ispricanu pomocu slikovnih prikaza te su
smisljali ideje koje mozemo dodati. M.S. (6g) sjetila se fotografije slatkisa, jer ju je
kucica podsjetila na pricu ,,Ivica i Marica®“, dok je L.M. (6g). rekao da bi dodao sliku
mame, i vuka i lovca i bake te bi to onda bila ,,Crvenkapica®. Postojece fotografije

djecu su asocirale na price koje su ve¢ culi i sa kojima su upoznali.



e Pripovijedanje slikama ,,Crvenkapica*

Pripovijedanje slikama takoder moze biti nainjeno da slike pomocu kojih
pripovijedamo pric¢u sadrze napisan tekst (ali i ne moraju) koji se istovremeno i
pripovijeda. U slikovnici ,,Crvenkapica® na pocetku pri¢e spominje se djevojCica sa
crvenom kapicom, kojoj majka daje koSaru i upucuje ju baki. Ovo je sjajan trenutak
kada djeci mozemo pokazati fotografije predmeta (kolac, sok) koje je djevojcica nosila
baki u koSari. Takoder ih moZemo upoznati i sa cvije¢em (maslacak, ljubicica, ruza)
na livadi koje je Crvenkapica putem ubrala baki. Pri¢a ima puno elemenata koji se
mogu razraditi na edukativan nacin, tj. potrebna je kreativnost odgojitelja na koji ¢e

nacin odluciti se za prikazati pojedine segmente iz price.

Djeca su pozitivno reagirala na ovakav nacin digitalnog pripovijedanja pric¢e. To
tumacim tako $to su djeca nakon zavrSetka price trazila da se prica ponovi. Bili su
usmjereni viSe na slike koje se prikazuju nego na tekst koji sluSaju. Pricu o Crvenkapici

culi su ve¢ nekoliko puta u obliku slikovnice i nije im nepoznata.

J.S. (7g) komentirao je da je ova prica kao ,,crti¢ prica“, samo malo sporija i kraca.
N.M. (6g) izjavila je da joj se svidaju slike, i1 da jedva ¢eka novu pricu na televiziji.
L.J. (5g): Znam nekad gledati slike na laptopu. I svira glazba. Ovo je kao to. Samo ovo

mi se svida, jako jako je lijepo.

Digitalni medij puno viSe okupira djecju paznju za razliku od obicne slikovnice iako
je i ona dalje popularna. Citanje slikovnice prije spavanja ritual je kojeg digitalni medij

u ovom trenutku ne moze zamijeniti, ili se barem na trenutak tako ¢ini.



e Interaktivna prica

Najpoznatije 1 najdostupnije interaktivne price jesu ,,Prie iz davnine, prvi dio" i
,Price iz davnina, drugi dio* naklade Bulaja (Arcadias, 2002-2006), a sadrze
animirane interaktivne price iz prekrasne istoimene knjige Ivane Brli¢ Mazurani¢ u

adaptaciji animatora, glumaca, glazbenika, ilustratora 1 programera.

,Pri¢e iz davnine, prvi dio* sadrze &etiri animirane interaktivne pri¢e: "Suma
Striborova" animirani film autora Skota Al Keddiea, "Bratac Jaglenac i sestrica
Rutvica" interaktivna prica autorice engleskinje Ellen McAuslan, "Kako je Potjeh
trazio istinu" animirani film 1 3 racunalne igre: "Skok u dzep", "Vodopad",
"Spasavanje u kolibi", autora Australca Nathana Jureviciusa, "Lutonjica Toporko 1
devet zupanci¢a" interaktivna prica autorice Njemice Katrin Rothe. Takoder, CD-
ROM sadrzi i biografiju Ivane Brli¢ Mazurani¢, uvod u slavensku mitologiju i izvorne

tekstove pric€a i1 sve to nalazi se na tri jezika (hrvatski / engleski / njemacki).

,»Price iz davnine, drugi dio* sadrzi jos$ Cetiri animirane interaktivne price iz knjige
Ivane Brli¢ MaZurani¢: "Neva" animirani film autora Edgara Bealsa, "Jagor" animirani
film autora Poline Nisenbaum, Mireka Nisenbauma i Sabine Hahn, "Ribar Palunko i
njegova zena'" animirani film autorice Laurence Arcadias 1 "Regoc" animirani film
autorice Helene Bulaja. CD-ROM jos sadrzi igrice, glazbenu sluSaonicu u kojoj se
mogu poslusati songovi i glazbene teme iz svih crti¢a, izvorne tekstove prica, uvod u
slavensku mitologiju i biografiju Ivane Brli¢ Mazurani¢. Sve to moguce je pregledavati

1 na tri jezika (hrvatski / engleski / njemacki).

Bajke Ivane Brli¢ Mazurani¢: ,Rego¢“ i ,,Suma Striborova® na popisu lektire
nalaze se tek u cetvrtom razredu osnovne Skole (Gabelica i Tezak, 2017). Djeci
predikolske dobi predstavljena je ,.Suma Striborova®“, no ne sa naglaskom na
razumijevanje sadrzaja, ve¢ sa naglaskom na bogate vizualne i kvalitetne ilustracije i
animacije koje donose raznolike nacine interakcije izmedu korisnika i djela. Djeca su
upucena da ,,gledaju® pricu, da se opuste i uzivaju. Interaktivno djelo prikazano je na

televizoru radi veli¢ine ekrana i prostorne dostupnosti.



Interaktivno djelo ,,Suma Striborova“ kod djece pobudilo je interes prvenstveno
zbog nacina reproduciranja koje se odvijalo na digitalnom mediju. DanaSnja je
situacija takva da televizor odgaja djecu, 1 da su djeca ve¢ ,,naucena“ na ponasanja
ispred televizora. Prilikom gledanja komentirali su izgled likova koji ,,izgledaju kao
da ih je netko nacrtao, nisu ko pravi crti¢* N.S. (7g). Djeca su se smijala Gujinom
izgledu, a J.S. (7g) komentirao je ,,to ti nije stvarno, pa mi ljudi imamo jezik, a zmije
svoj jezik, to se ne moze pomijesati, mislim moze tu na filmu, ali ne postoji.“ M.S.
(6g) Saputala je L.J. (5g) da joj je zvuk smijesan ,,glumci smijeSno govore, pa ko miSi¢i

mali®.

Odgojitelj: Kako ti se svidjela ova pric¢a?

T.R. (4g): Dobra je, i doma gledam crtice.

M.S. (6g): Svidjela mi se, 1 boje su mi lijepe, Sarene i vesele. Teta, ali ovo nije prica,
prica se Cita, 1 knjige se €itaju, a mi smo gledali crti€.

F.B. (7g): Ovaj crtani jo$ nisam gledao, a Cesto idem sa prijateljem M. u kino. Volim

Rio, a ovaj mi je dobar. Ho¢emo li gledati joS$ koji crtic? Molim te.

Djeca su interaktivno djelo povezala sa crtanim filmovima koje gledaju doma na
televiziji ili u kinu. Nitko se nije izjasnio da mu je interaktivna prica bila dosadna ili
neinteresantna, a nerijetko se ¢ulo i ,,Ho¢emo li jo$ nesto gledati? Zasto je ve¢ kraj?*.
Sutradan su djeca pitala ho¢emo li danas Citati ili sluSati ili gledati pricu, prisjecajuci
se proteklih dana kada smo pric¢e pripovijedali pomocu digitalnih medija. Djeca ne
pruzaju otpor modernim nacinima pripovijedanja i iskrena su u svojim odgovorima
svida li im se to ili ne. Na odgojiteljima je da djeci ponude novi, moderan i raznolik

sadrzaj u nadi da obogate djecju mastu.



ZAKLJUCAK

U isto vrijeme, spoznajemo da se digitalni mediji razvijaju velikom brzinom, ali 1
da se o njima se u predskolskom i Skolskom obrazovanju vrlo malo govori. Danasnje
generacije djece pravi su stru¢njaci za nove medije 1 koriste ih sa zavidnom lako¢om.
U toj zelji da budemo moderni odgojitelji i da budemo u korak sa vremenom, novim
medijima ne trebamo podilaziti niti ih se trebamo plaSiti. Istina je da nedostaje
kvalitetno medijsko opismenjavanje koje radi sporosti i zaostalosti sustava izostaje, no
to ne znaci da samostalnim istrazivanjem i ulaganjem u vlastito obrazovanje djeci ne

mozemo ponuditi sadrzaje na digitalnim medijima.

Digitalni mediji prenose informacije na zanimljiv i moderan nacin, stoga zasto se
ne bi pri¢e mogle pripovijedati na raCunalu, radiju ili televiziji. Price pripovijedane na
digitalnim medijima djecu ne uce samo slusanju prica ve¢ i njthovom gledanju,
razvijaju mastu i kognitivne sposobnosti; Sire djecje vidike i uskogrudno gledanje
objekata. Pri upoznavanju digitalnih medija kao sredstava za reprodukciju i
netradicionalnog pripovijedanja prica vazno je sa djecom razgovarati o tome Sto su
¢ula 1 vidjela kako bi se utvrdilo djecje razumijevanje sadrzaja, kako bi ona imala
prilike izraziti vlastito miSljenje i osje¢aje vezane uz poruku koja se sadrzajem zeljela
prenijeti. Pozitivni komentari i izjave djece potvrdili su da oni ne susprezaju od
digitalnih medija kojima su okruzeni u svakodnevnom zivotu te da objerucke

prihvacéaju nove ideje.
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